


Prawa darczy � cy

Etyka fundraisingu wi�� e si�  z wieloma 
kwestiami moralnymi, z jakimi musi zmierzy�  

si�  organizacja pozyskuj� ca fundusze. Do 
tych kwestii nale� y tak� e zaliczy�  prawa, jakie 
ma osoba obdarowuj� ca nasz�  organizacj� .



Ka� dy darczy� ca ma prawo do:

• zapoznania si�  z misj�  organizacji oraz 
z tym, jak zamierza ona wykorzysta�  
darowane � rodki i czy posiada zdolno��darowane � rodki i czy posiada zdolno��
efektywnego ich wykorzystania zgodnie 
z za
o� onymi celami. 



Ka� dy darczy� ca ma prawo do:

• poznania osób podejmuj� cych         
w organizacji decyzje i oczekiwania 
od nich rzetelnej oceny potrzeb          od nich rzetelnej oceny potrzeb          
i odpowiedzialnych decyzji. 



Ka� dy darczy� ca ma prawo do:

• zapoznania si�  z dokumentami
finansowymi organizacji. 



Ka� dy darczy� ca ma prawo do:

• pewno� ci, � e jego darowizna zostanie 
wykorzystana zgodnie z celem, na jaki 
zosta
a przeznaczona. zosta
a przeznaczona. 



Ka� dy darczy� ca ma prawo do:

• wdzi� czno� ci i w
a� ciwego 
informowania spo
eczno� ci o jego 
wk
adzie w przedsi� wzi� cie, jakie wk
adzie w przedsi� wzi� cie, jakie 
wspar
. 



Ka� dy darczy� ca ma prawo do:

• wymagania, by informacja o
przekazanej darowi� nie, 
przekazywana by
a w dobrym gu� cie, przekazywana by
a w dobrym gu� cie, 
z szacunkiem do obdarowuj� cego.



Ka� dy darczy� ca ma prawo do:

• oczekiwania profesjonalnych relacji ze 
wszystkimi osobami reprezentuj� cymi 
wspieran�  przez niego organizacj� . wspieran�  przez niego organizacj� . 



Ka� dy darczy� ca ma prawo do:

• informacji na temat osób, które zwracaj�  
si� do niego o wsparcie finansowe – czy 
s�  to wolontariusze, pracownicy czy te�  s�  to wolontariusze, pracownicy czy te�  
wynaj� ci fundraiserzy. 



Ka� dy darczy� ca ma prawo do:

• nie figurowania na li� cie mailingowej
udost� pnianej szerszej publiczno� ci, 
ma prawo do dyskrecji. ma prawo do dyskrecji. 



Ka� dy darczy� ca ma prawo do:

• czucia si�  wolnym w zadawaniu 
organizacji pyta�  i otrzymywania
wyczerpuj� cych, przejrzystych    wyczerpuj� cych, przejrzystych    
i prawdziwych odpowiedzi. 




