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Reklama

Nieziemski




Po co nam reklama?

Budowa pozytywnego wizerunku

: 1

Informowanie o dzia alno ci

: 1

Fundraising



Czy wszystko zosta o dobrze wykonane?



Cykl kampanii reklamowej

Podsumowanie Strategia

R Y

Emisja Kreacja

Produkcja@ Media




Kryteria SMART

Wszystkie dzia ania reklamowe powinny spe nia kryteria SMART

specific - konkretny

measurable - mierzalny

ambitious - ambitny

realistic - realny

RN

timetabled - zamkni ty w czasie



No nikl reklamowe

Telewizja — film reklamowy

Radio — reklama radiowa

prasa — og oszenia prasowe, wk adki

Outdoor — plakaty wielkoformatowe, dzia ania nietypowe

Internet — banery, pop — up, mailing, marketing wirusowy



Typy no nikow reklamowych

ATLIBTL
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Above the line - media masowe
Filmy reklamowe
Og oszenia Prasowe

Reklama radiowa

Below the line
Banery Internetowe
Plakaty Wielkoformatowe
Ulotki i foldery
SMS, Mailing, telemarketing

Marketing wirusowy




Jak to zrobi ?

Dzia y reklamy
Agencje reklamowe
Domy mediowe
Media lokalne

Marketing wirusowy



Czy to jest dobre miejsce na kampani ?



Czas kampanii

Daty specjalne:
wi tairocznice,

Daty kojarz ce si z wydarzeniem.

Zalety:
Wzmocnienie kampanii,

Naturalne zainteresowanie mediow.

Wady:
Sztywny deadline,

Kampania mo e wypa w okresie du ego szumu reklamowego.



Czas kampanii - szum reklamowy

telewizja - miesi ce



Czas kampanii - radio

S uchalno w dni powszednie



cechy no nikow

koszty
Filmy reklamowe E—
Plakaty —
Og oszenia prasowe +
Marketing wirusowy +

Mailing — +

zasi ¢

przekaz

-+
-+

—+



Warsztat:

Jak wypromowa projekt?

Czas:

przygotowanie 10 minut

prezentacja 5 minut
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J zyk kreacji dostosowany
do grupy docelowej



Spojno



Kreacja dostosowana do czasu



Konsekwencja



Spojna, czytelna kreacja

llo komunikatow w kreacji
Spojna kreacja na wszystkich no nikach
Dostosowana do celéw

Dostosowana do grupy docelowej



Dzi kujemy!

Sylwia Roma czak, Micha R ysko
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