Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

Poka mysi |,
czyli kampanie fundraisingowe

Karolina B aszczyk, Sylwia Roma czak
Fundacja wi tego Miko aja

FUNDACJA
SWIETEGO
MIKOLAJA

Fundacja wi tego Miko aja

Fundraising 3



Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu Fundraising 3

FUNDACJA

. . . . S GO
10 lat Fundacji wi tego Miko aja MV,VELEOT,LEAJA

Rezultaty

Dzi ki pracy Fundacji zosta y wykonane badania dotycz ce
wa nych probleméw spo ecznych. Ich wyniki

upowszechnili my w 27 ogdélnopolskich kampaniach
Zebrali my fundusze i przekazali my je na pomoc
potrzebuj cym.

Dzi ki kampaniom organizowanym przez fundacj m. in:
- 900 dzieci z rodzinnych doméw dziecka wzi o udzia
w przedsi wzi ciach edukacyjnych;

- 27 000 000 z przeznaczonych zosta 0 nha pomoc
potrzebuj cym.

FUNDACJA

. . . SWIETEGO
Kampania — jak to zrobi  ? MIKOtAJA

Na ka dym etapie
kampanii pami taj
o budowaniu relac;ji!
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Misja kampanii ,Grunt to rodzina”

eby dzieci miay dom

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

Domy dziecka w Polsce

tradycyjne domy dziecka
24 739 dzieci
417 placowek

8,5%

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

rodzinne domy dziecka
2261 dzieci
274 domow

W Polsce zaledwie 8,5% dzieci mieszka w rodzinnych domach dziecka

réd o: Ministerstwo Pracy i Polityki Spo ., 2007 (dot. placéwek rodzinnych, socjalizacyjnych i wielofunkcyjnych).
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FUNDACJA
Probl . i i . SWIETEGO
roblemy 1 mo IWO CI dzla ania MIKOEAJA
Niewiedza Edukacja
38% Polakéw zna rodzinne domy dziecka 63% ni sze szanse edukacyjne
Biurokracja Opod nienia edukacyjne 74%
Brak ch tnych do zak adania nowych Opé6 nienia rozwojowe 92%
domoéw
— —
| Popularyzacja | | Wyréwnanie szans edukacyjnych |
— .
| Kampania informacyjna ‘ | Fundusz Edukacyjny |

FUNDACJA

. ) SWIETEGO
anowanie MIKOtAJA

Bez strategii nie rozpoczynaj dziaa !
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FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

Strategia kampanii ,,Grunt to rodzina”

Cele kampanii:
* budowa pozytywnego wizerunku rodzinnych doméw dziecka
e zbidrka pieni dzy funduszu stypendialnego

Czas:
e grudzie 2008

Grupa docelowa:
e szeroka publiczno , kobietyim czy ni +25

Zasi g:
e ogolnopolski

FUNDACJA

Strategia kampanii ,Grunt to rodzina” i‘,,",",{ﬁﬁ‘jﬁ

Kampania reklamowa - no  niki:

 film reklamowy

» reklama radiowa

« reklama zewn trzna (billboardy, citylighty, reklama w metrze)
e 0g 0szenia prasowe

» reklama internetowa

Kampania PR:

« konferencja prasowa

« reporta

e aran acja programow tv, audycji, artyku 6w
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FUNDACJA

SWIETEGO

Strategia kampanii ,,Grunt to rodzina” MIKOEAJA

Metody fundraisingowe:

* wp aty na konto

* SMSy

* kwesty

» akcje specjalne (np. licytacje)
» dochdd ze sprzeda y

Przed kampani  zaplanuj kryteria sukcesu!

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

Elementy kampanii

Strategia

Bud et Kreacja

Produkcja i powierzchnia w mediach

Fundraising 3
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FUNDACJA

. L . SWIETEGO
Partnerzy i przyjaciele kampanii MIKOLAJA
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FUNDACJA

. . SWIETEGO
Kreacja: Billboard M”(EO{'_AJA

GRUNT TO RODZINA

POMOZ
RODZINNYM
DOMOM
DZIECKA

nr konta 37 2130 C004 0299 9993 0002

FUNDACJA
SWIETEGO

MIKOEAIA www.mikolaj.org.pl
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FUNDACJA

p SWIETEGO
rasa MIKOLAJA

Czy siyszale$ o rodzinmych demach
dziecka? Tworza je ludzie o wielkich
sercach. Dzieci, ktére tam mieszkaja
zycie nie oszczedzalo. Dzis maja
mame, tate., rodzenstwo i dom.

Dzieki wam istnieje Fundusz
Edukacyjny dla tych rodzin.

Prosze © hojnosé.

Mikolaj POMOZ

T RODZINNYM
MIKOLAJA DOMOM
DZIECKA

Prosimy o wsparcie

Funduszu Edukacyjinego

nr konta:

37 2130 0004 2001 0299 9995 0002

www.mikelaj.org.pl

FUNDACJA

. SWIETEGO
Film reklamowy MH(EO{'_AJA

Fundraising3
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FUNDACJA

SWIETEGO

FUNDACJA

SWIETEGO

Kampania reklamowa MIKOLAJA

276 billboardéw L SRk
w najwi kszych ; i

miastach Polski ; DZECKA
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Kampania reklamowa

300 citylightéw w najwi kszych miastach Polski
20 plakatow 94x94 w warszawskim metrze

Kampania reklamowa

29 900 emisji na ekranach Infoscreen (1,7 x 3 m) na stacjach metra
Emisje na ekranach w sklepach i komunikacji miejskiej

10
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Kampania Public Relations

Konferencja prasowa: Centrum Prasowe PAP

« inauguracja kampanii

 prezentacja nowego raportu sytuacji i potrzeb rodzinnych domoéw dziecka
« pokaz reporta u o rodzinnym domu dziecka

e udzia ekspertow

Kampania Public Relations

Temat rodzinnych domoéw dziecka by obecny w 13 audycjach telewizyjnych:

TVP 2 — Panorama 18:30 (5x) 4, 5, 9, 13 20.12.2008
TVP 1 —Wiadomo ci 19:30 (3x) 7, 8 25.12.2008
Polsat — Wydarzenia (2x) 16:00, 18:50 10.12.2008
Superstacja - 10:35 6.12.2008

Kurier Warszawski — (2x) 24 i 25.12.2008
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Reporta

Emisja w TV Puls, fragmenty wykorzystane w g 6wnym wydaniu
Wiadomo ci TVP1 w dwdch wydaniach Panoramy TVP2,
Wydarzeniach Polsatu i Kurierze Warszawskim.

Licytacje w Tréjce

5,12, 19 23 grudnia
odbyy si radiowe
licytacje prowadzone
przez Kub
Strzyczkowskiego.

Dochdd z licytacii
Wynios :
329 175,33z
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Drzewko dobrych  ycze

Wspblna akcja z redakcj Metra.
Do wsparcia rodzinnych doméw dziecka
zach cay znane i lubiane osoby.

Czytelnicy mogliw czy si do akcji
wysy aj ¢ SMS-em wi teczne yczenia

lluminacja choinki

6 grudnia na pl. Zamkowym w Warszawie w czasie uroczystego
zapalenia wiate ek na choince, radni kwestowali na rzecz rodzinnych
doméw dziecka.

Dochéd z kwesty wyniés 1069,79 z
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Orszak Trzech Kroli

Niedziela, 4 stycznia Stare Miasto.
Wspélna zabawa i kol dowanie.

W czasie kwesty na rzecz
rodzinnych doméw dziecka,
wolontariusze zebrali

8696, 69 z .

Rezultaty - wp aty na Fundusz Edukacyjny
1 100 000
1200000 928 o
1000000 -
W stali darczy cy
800000 -
438 200 B pyty
600000 - B wp aty firm
400000 - 127 518 O darczy cy
69 110 l indywidualni
200000 - O system SMS
O _
2005 2006 2007 2008 2009
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o
py]
w

System SMS

Tréjka: 298 820 z
Panorama: 74 205 z
Wiadomo ci: 44 920 z

Pozostae: 92875z

licytacja

| =
] 4

Wiado
mo ci

Do Funduszu Edukacyjnego trafi 0 510 245 z !

PR3
licytacja

Panor
=

|

Panorama

PR3

licytacja

<4

PR3
licytacja

Vs

PR3
audycja

Rezultaty 2005-2008

2008

985 dzieci, 184 rodzicow
136 projektéw, 928 864 z

2007
551 dzieci, 74 rodzicoéw
69 projektéw, 438 200 z

2006
256 dzieci, 90 rodzicow
33 projekty, 127 518 z

2005

119 dzieci, 68 rodzicow
18 projektow, 69 110 z

W pi ciu akcjach zebrali my w Funduszu Edukacyjnym 2 600 000 z
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Rezultaty 2005-2008

pomorskie 6
warmi - sko-mazurskie 10
zachodniopomorskie 8
kujawsko-pomorskie 10 podlaskie 18
lubuskie 1 mazowieckie 43

wielkopolskie 13

6dzkie 14
dolno | skie 34 lubelskie 15
wi tokrzyskie 31

| skie 32

podkarpackie 5
ma opolskie 13

- 257 projektow
‘ 900 dzieci
- 184 rodzicoéw

powy ej 21 projektow
od 16 do 20 projektow
od 11 do 15 projektow
do 10 projektow

Pozytywna zmiana

2004

dodatkowe zaj cia.

réd o MillwardBrown SMG/KRC 2004, 2008

69,8% brak rodkéw na -

2008

20% brak rodkow na
dodatkowe zaj cia.

16



Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu

Bez kampanii Fundusz by nie istnia !

Dzie Papieski- kampania spo eczna 2008

17
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Dzie Papieski

Dzie Papieski obchodzony jest od
2001 roku.

Odbywaj si wtedy liczne wydarzenia
zwi zane z osob Jana Paw a Il.

G 6wnym organizatorem tych
przedsi wzi jest Fundacja ,Dzie o
Nowego Tysi clecia” (www.dzielo.pl)

Fundusz stypendialny

Podczas Dnia Papieskiego odbywa si zbiérka na rzecz funduszu,
prowadzonego przez Fundacj ,Dzie o Nowego Tysi clecia”.
Pomoc udzielana jest szczegélnie zdolnej i ubogiej m odzie y ze wsi
ma ych miejscowo ci.

Jest to najwi kszy program stypendialny w Polsce, obecnie obejmuje
2000 os6b.
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Kampania reklamowa

Strategia kampanii

Has o VIII Dnia Papieskiego:
Jan Pawe Il Wychowawca M odych

Cele kampanii:

« informacja o Dniu Papieskim

e promocja has a

e utrzymanie wysoko ci wp at na rzecz funduszu stypendialnego

Grupa docelowa:
e szeroka publiczno

Zasi g:
e ogoélnopolski
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Strategia kampanii

Czas:

12 wrze nia — 12 pa dziernika 2008

No niki reklamowe:

film reklamowy
reklama radiowa

reklama zewn trzna (billboardy, citylighty, siatki, reklama na
autobusach)

0g 0szenia prasowe
reklama internetowa
plakaty w komunikacji miejskiej, w parafiach i w kinach

Billboard

20
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Plakaty, prasa

Film

21
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Telewizja i kino

TVP S.A., TVN, TVN Siedem, TVN Style, TVN Turbo, Telewizja Puls

Kina Cinema City: Warszawa (6 kin), Katowice (6 kin), Krakow (3
kina), Pozna (2 kina), Wroc aw (1 kino), Tréjmiasto (1 kino), od (1
kino), Lublin (1 kino), Cz stochowa (1 kino), Toru (1 kino),
Bydgoszcz (1 kino)

Radio

Ogolnopolskie: Polskie Radio, Grupa Radiowa Agory (Tok Fm,
Radio Z ote Przeboje), sie radia Plus

Lokalne: Radio Jozef, Radio Niepokalanéw, Radio Wroc aw,
Polskie Radio Rzeszéw, Radio Lublin, RDN Ma opolska, Radio
Warszawa, Radio Merkury (Pozna ), Radio eM (Katowice), Radio
Emaus (Pozna ), Radio Nadzieja (om a), Katolickie Radio Fiat
(Cz stochowa), Katolickie Radio Podlasie, Katolickie Radio
Ciechanow, Via -Katolickie Radio Rzeszéw, Radio G os (Pelplin),
Radio Rodzina Wroc aw, Radio Bon Ton (Che m), internetowe
Gadu Radio.

22
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Reklama zewn trzna

520 billboardéw: AMS, Stréer, Centrum Duszpasterstwa Archidiecez;ji
Warszawskiej.

Reklama zewn trzna

440 citylightow : Clear Channel, Ruch.

23
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Reklama zewn trzna

2 siatki: Centrum Duszpasterstwa Archidiecezji Warszawskiej.

Reklama zewn trzna

100 autobuséw w Warszawie i 30 tramwajoéw w Krakowie
CAM Media.

24
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Prasa

30 tytu 6w ogolnopolskich:

Gazeta Wyborcza( + Du y
Format), Rzeczpospolita, Wprost,
Polityka, Metro, Fakt, Gazeta
Prawna, Zwierciad o, Glamour,
Przyjacio ka, Viva, Magazyn
Familia, Forum, Samo Zdrowie,
TV Guidy: Imperium TV, Kurier
TV, Super TV, Tele Max

Prasa

Go Niedzielny, Niedziela, Tygodnik
Powszechny, Znak, Wi
Przewodnik Katolicki, List, Idziemy,
Christianitas, Fronda, R6 aniec,
Informator ACI, Don Bosco, eSPe,
Nowe ycie

Tytu y lokalne:

Dziennik Wschodni, Kurier Poranny;,
Gazeta Olszty ska, Gazeta

Wsp6 czesna, Nowa Trybuna
Opolska

Polska — 17 wyda regionalnych

25
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Internet

Onet.pl, Wirtualna Polska
Gazeta.pl, O2.pl, serwisy Gadu
Gadu, Radio Pin, AdNet,
ARBOMedia, IDMnet,
Wiara.pl, Duchowy.pl,
Katolik.pl, Opoka,
Ewangelizacja.pl, iTVP

Ods ony: 4 448 945
Klikni cia: 6 069

Plakaty w komunikacji miejskiej i w kinach

Komunikacja: 23 miasta, 8 tys. plakatow A3

Kino: 96 plakatéw B1
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Zbiérka pieni dzy

Do dn. 12 stycznia 2009 r. na konto Fundacji ,Dzie o Nowego Tysi clecia”

wpyn o7minz.

Nasi przyjaciele i wspd pracownicy

KREACJA

Film i reklama radiowa:

Dariusz Kar owicz- scenariusz i yeseria

Roy Busshinn, Marek Cichy- montaJarek Lublin- dwi k

Leszek Mod er- muzyka

Piotr Bujno - lektor

Archiwum Filmoteki Narodowej, Polska Agencja Prasowgdawnictwo
Bia y Kruk — licencja na zdgia

Polskie Radio — g os Jana Pawa Il

The Chimney Pot, Studio Hebo — kopiowanie materia 6w
Plakaty wielkoformatowe, plakaty do parafii, komunikacji, siatki,
reklamy na autobusach, og oszenia prasowe:

Projekt - Wojciech Gawry a-New Design, Dariusz Karav
Polska Agencja Prasowa — licencja na aidj

Print&Display, dbUnlimited - druk

Ludmi a Sidorowska-Art Engine, Anamaja-Rafa Grzejyk, Studio
Pryzmat, Piotr Biesaga - przygotowanie og osze

Reklamy internetowe

Jakub G adykowski

Badania

MillwardBrown SMG/KRC

Przygotowania do kampanii wspierali réwnie :

Jakub Antoszewski, Rafa Bartoski, Micha Biskup, Maciej Janik, Joanna

Kalicka, Magdalena Nicska, Mariusz Wéjcik.

MEDIA

Starcom - dom mediowy, pomoc w uzyskiwaniu bezp atnych graefni
reklamowych

Telewizja

TVP SA, TVN, TVN Siedem, TVN Style, TVN Turbo, Telexja Puls

Kino

Siec kin Cinema City (New Age Media)

Radio

Polskie Radio, Radio Bon Ton, Radio eM, Radio Em@&asju Radio,
Radio G os, Radio Jdzef, Katolickie Radio Ciechaniatolickie Radio
Fiat, Katolickie Radio Podlasie, Radio Lublin, RDN Maolska, Radio
Merkury, Radio Nadzieja, Radio Niepokalanéw, $iadia Plus, Radio
Rodzina Wroc aw, Polskie Radio Rzeszéw, TOK FM -Katolickie

Radio Rzeszdw, Radio Warszawa, Radio Wroc aw, Radie Przeboje.

Reklama zewntrzna

AMS, Stroer, Clear Channel, Centrum Duszpasterstwaidiecezji
Warszawskiej, Ruch, CAM Media, Zad:Transportu Miejskiego w
Warszawie

Prasa

Christianitas, Don Bosco, eSPe, Fakt, Forum, FroBdaeta Prawna,
Gazeta Wyborcza, Glamour, GNiedzielny, Idziemy, Imperium TV,
Kurier TV, List, Magazyn Familia, Metro, Noweycie, Niedziela,
Polityka, Polska, Przewodnik Katolicki, Przyjaciq l¢ aniec,
Rzeczpospolita, Samo Zdrowie, Super TV, Tele Max, Tyijodn
Powszechny, Viva, Wi, Wprost, Znak, Zwierciad o.

Prasa lokalna i polonijna

Media Regionalne: Dziennik Wschodni, Gazeta Ols#ty, Gazeta
Wsp6 czesna, Nowa Trybuna Opolska, Kurier Poranny. Kasslicki
(Francja), Goniec (Kanada).

Internet

Adnet, ArboNetwork, Duchowy.pl, Ewangelizacja.pl, GadadG,
Gazeta.pl, [dmnet, Katecheta.pl, Modlitewnik.pl, Nietizig, O2.pl,
Onet.pl, Radio Pin, Przeznaczeni.pl, Wiara.pl, Wirtadolska.
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Nasze nagrody

Pro Publico Bono
2005 TOTUS 2006

Ubi Caritas 2008

Kontakt

Fundacja wi tego Miko aja
www.mikolaj.org.pl

Sylwia Roma czak
0228250390

0601 380 503
sylwia.romanczak@mikolaj.org.pl

Biuro fundaciji:
ul. Marsza kowska 87 lok 5
00-683 Warszawa

Przeka 1% podatku
Fundacji wi tego Miko aja
KRS: 0000126602

ul. Przesmyckiego 40
05-500 Piaseczno
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Nasze nagrody

Pro Publico Bono
2005

TOTUS 2006

Ubi Caritas 2008

Kontakt

02282503 90

Fundacja wi tego Miko aja

Karolina B aszczyk
karolina.blaszczyk@mikolaj.org.pl

Sylwia Roma czak
sylwia.romanczak@mikolaj.org.pl
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