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Zwiekszanie mocy

Fundraising to sport zespotowy” gtosi jedna z zasad obowigzujgcych w profesjonalnym zbieraniu
»” pieniedzy. | stusznie, bo ciezko w pojedynke unies¢ zadania i zmiany, jakie czekaja na kazda organi-
zacje, ktora chce zaangazowac sie w fundraising na powaznie.

W polowie roku 2024 w Polsce jest okoto 2000 fun-
draiser6w - tyle os6b przyznaje si¢ do tego zawodu na
portalu LinkedIn. Jesli przymierzy¢ te liczbe do ponad
100 tysigcy organizacji zarejestrowanych w KRS, to od
razu widad, ze niewiele jest fundacji i stowarzyszen,
ktore stworzyly stanowisko dla specjalisty od relacji
z darczyficami. Jest ich zaledwie kilkaset. Dlaczego?
By¢ moze takze dlatego, ze wiele z nich prébowalo
»gra¢ w fundraising” w pojedynke. I polegto.

Szkolenie ,,Fundraising Ma Moc” daje uczest-
nikom - pierwszy raz w ich Zyciu - posmak pracy
w zespole fundraiseréw. Wszyscy maja tyle samo czasu
i takie same zadania: nauczy¢ sie zasad fundraisingu
w ciggu czterech dni oraz przeprowadzi¢ prawdziwa
zbidrke pieniedzy dla swojej organizacji. Wszyscy czuja
stres, ale od czego s3 kolezanki i koledzy? I jeszcze
mentor, ktory sam kiedy$ przeszed! te droge i umie
doradzi¢, zeby nie spali¢ poczatku. Rozmowy w gru-
pie, wzajemna obserwacja i motywacja — to cos, czego
na co dzien brakuje w organizacjach, a co daje szanse

na przemys$lenie i ewentualng zmiane planu, niekiedy
uratowanie chwiejacej sie zbiorki. Trudno jest czasem
oduczy¢ sie postawy zosisamosi, alfy i omegi.

24 absolwentéw wlozyto w ten projekt duzo serca
i energii. Zbudowali atmosfere pracy i nauki, ktéra
zaowocowala zebranymi funduszami. O tych doswiad-
czeniach opowiada ten specjalny numer Magazynu
»Fundraising”. Jest on zapisem poczatkéw kariery
przysztych wybitnych fundraiseréw. Kapsulg czasu,
ktéra pomoze przysztym badaczom sektora poza-
rzadowego doceni¢ starania pierwszego pokolenia,
ktére wprowadzato do swoich organizacji najlepsze
praktyki ekonomii spoleczne;j.

Ktoéra organizacja zwigkszyla swoja moc dzigki
fundraisingowi? Czyje zycie si¢ zmienilo? Jakie pro-
blemy zostaly rozwigzane? Jakie przygody mieli fun-
draiserzy w czasie spotkan i rozméw z darczyficami?
Poczytajcie, zapraszam do lektury!

Robert Kawatko
Prezes Polskiego Stowarzyszenia Fundraisingu
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Uczestnicy szkolenia
sFundraising Ma Moc”

Fundacja Aktywnosci i Edukacji Spolecznej FAES Fundacja Zielona Przystan

Fundacja Dla Kobiet — dr Monika Lukasiewicz Klub Inteligencji Katolickiej

Fundacja DOBROCZYNNI Lokalna Grupa Rybacka Kaszuby

Fundacja Kwietna Stowarzyszenie Opieki Paliatywno-Hospicyjnej
Fundacja Lapigua im. bt. ks. Kazimierza Sykulskiego w Rudzie Bia-
Fundacja Leroy Merlin taczowskiej

Fundacja PoMOC ma MOC - Dzialamy z Pasja! Stowarzyszenie Pomocy Osobom z Autyzmem
Fundacja XXII TPK ProFelis

Fundacja Zachod Wschod Wsparcie Zwiagzek Duzych Rodzin Trzy Plus

Fundacja Zamieszkani
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FUNDRAISING W ORGANIZACII

Fundacja Zielona Przystan )/,

Fundraiser: Mirostaw Biedron, Jakub Stowik, Justyna Moskal, Marta Kubisztal | fundacjazp.pl
Cel: Srodki na remont tazienek w Srodowiskowym Domu Samopomocy
Wynik: 6000 zt do sierpnia

Fundacja Zielona Przystan istnieje
od marca 2018 roku, od poczatku dzieki
swym cztonkom, wolontariuszom i oso-
bom zaangazowanym realizujac szereg
dziatan spotecznych wspierajacych zdro-
wie i dobrostan rodzin, osob starszych,
przewlekle psychicznie i somatycznie

chorych oraz dzieci z trudnosciami roz-
wojowymi. Angazuje si¢ w pomoc 0so-
bom bezdomnym, organizuje transporty
humanitarne do Ukrainy i promuje lokal-
ne rolnictwo. Poprzez te inicjatywy Fun-
dacja wzmacnia wiezi spoleczne, promuje
zdrowy styl zycia i wspiera najbardziej
potrzebujacych cztonkéw spotecznosci.

Srodowiskowy Dom Samopomocy
Zielona Przystan w Tarnowie jest jednym
z naszych flagowych projektow, ktéry prowadzimy od
2020 roku na zlecenie gminy. Finansowanie pochodzi
ze srodkéw przekazanych od Wojewody Matopolskie-
go. Dom jest przeznaczony dla 60 oséb przewlekle
psychicznie chorych, cierpigcych na choroby ote-
pienne, takie jak Alzhaimer, Parkinson, Plgsawica
Huntingtona, oraz mlodszych oséb cierpigcych na
przewlekle zaburzenia w sferze psychicznej.

Celem kampanii, ktérg rozpoczeliémy na FMM,
jest zebranie 25 tys. zt na remont tazienek w SDS.
W trakcie szkolenia zidentyfikowalismy potencjal-
nych darczyncéw, po czym skontaktowali§my sie
z trzema firmami, a dwéch darczyficéw odwiedzilo
SDS, poznajac strukture i potrzeby. Dbali$my o pod-
trzymywanie nawigzanych relacji z darczyncami, jak

tez przeprowadziliSmy rozmowe z pracownikami,
przedstawiajac im strategie promocji i pozyskiwa-
nia funduszy od darczyncéw. Réwnoczesnie firma
zajmujaca si¢ projektowaniem tazienek wykonata dla
nas bezplatnie nowoczesne projekty, uwzgledniajace
potrzeby os6b z niepetng sprawnoscia.

Pracowali$my réwniez nad nasza widocznoscig
w internecie. Stale poprawiamy dzialanie stron in-
ternetowych, dodalismy przycisk ,Wesprzyj Nas”
izawarliémy porozumienie z operatorem. Zalozyliémy
i uporzadkowali$my takze media spolecznosciowe,
w tym LinkedIn i Facebook.
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Najwazniejsza zmiana, jaka w nas zaszla, to zmiana
naszego myslenia i postrzegania nas w przestrzeni pu-
blicznej. Zrozumieli$émy, ze komunikaty o naszej dzia-
talno$ci nie moga by¢ kierowane, jak bylo to wezeéniej,
tylko i wylgcznie do naszych beneficjentow, ale rowniez
do ogdtu spoteczenstwa, tym samym ocieplajac nasz
wizerunek i tworzgc podwaliny pod prace Fundraisera.

Uczestnictwo w szkoleniu ,,Fundraising Ma Moc”
zmienilo podejscie naszego zespolu do fundraisingu.
Uswiadomili$my sobie, Ze warto zbiera¢ srodki od dar-
czyncow zewnetrznych i promowa¢ dzialania Fundacji.
Nauczyli$my sie przede wszystkim najtrudniejszego
- prosi¢ o wsparcie. Zwickszyta sie nasza aktywnos¢
w mediach spolecznosciowych. Przy okazji biezagcego
projektu rozpocze¢liémy takze poszukiwanie darczyn-
céw do przygotowanej przez nas kampanii edukacyj-
nej ,,Wehikul czasu”, czyli dzialan z wykorzystaniem
symulatora staro$ci.

Niesamowite jest, ze przegladajac w maju internet
w poszukiwaniu szkolen z zakresu pozyskiwania fun-
duszy od darczyncéw, nie moglismy sobie wyobrazi¢, ze
juz w sierpniu bedziemy instytucjonalnym czlonkiem
Polskiego Stowarzyszenia Fundraisingu i tak mocno za-
angazujemy sie w fundraising. A to dopiero poczatek!:)

g wehikut
0ZdSU

“Wehikut czasu” — poczuj swiat tak jak czujg osoby starsze, osoby
niepetnosprawne

Lokalna Grupa Rybacka Kaszuby

Fundraiser: Katarzyna Hering, Bozena Hus | Igrkaszuby.pl

Cel: Organizacja imprezy plenerowej
Wynik: 5100 zt oraz materiaty na kwote 4300 zt

LGR Kaszuby jest stowarzyszeniem, ktérego mi-
sja jest realizowanie i wspieranie wszelkich dziatan
stuzacych dobru mieszkancéw obszaru, na ktérym
dzialamy, wspieranie zréwnowazonego rozwoju
gospodarczego, spolecznego, kulturalnego i edu-
kacyjnego tego terenu, a dodatkowo promowanie
kultury kaszubskiej, regionalizmu, tradycji rybackich
i edukacji ekologicznej. Nasze dziatania podejmu-

KASZUBY

jemy dwutorowo: reali-
zujemy lokalne strategie
rozwoju, m.in. organi-
zujgc konkursy o dofi-
nansowanie dla przed-
siebiorcow, JST i NGO,
doradzajac, konsultujac
i przeprowadzajgc przez
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kazdy etap realizacji projektu, jak tez prowadzimy
Centrum Promocji i Edukacji w Chmielnie, orga-
nizujac réznego rodzaju warsztaty, zajecia, kursy,
imprezy kulturalne i realizujac projekty.

Celem naszej kampanii byla organizacja impre-
zy plenerowej pt. ,,Swieto Piotra Patrona Rybakéw”
promujacej tradycje rybackie na Kaszubach. W czasie
szkolenia FMM podje¢li$my liczne dzialania dotyczace
relacji z potencjalnymi darczyficami. Przygotowali$my
dla nich oferte, wystali$my pisma, jak tez nawigza-
lismy kontakty telefoniczne i uméwiliémy spotkania
z firmami. Skierowalismy takze korespondencje do
cztonkéw Stowarzyszenia. Poza tym uzupelnilismy
strone internetowa o informacje o mozliwosci prze-
kazania darowizny. W trakcie kursu wykorzystalismy
juz istniejace relacje z przedstawicielami firm oraz
nawigzaliSmy nowe. Dzieki tym dziataniom pozy-
skaliémy 5100 z} oraz materiaty na kwote 4300 zl.

Swieto Piotra Patrona Rybakéw odbylo si¢ 29 czerw-
ca 2024 roku po raz 8. na placu przy plebanii w Chmiel-
nie. Przedsiewziecie mialo na celu m.in. promowanie
gminy Chmielno, jezyka kaszubskiego oraz edukacje
kulturalng dzieci i mlodziezy. Impreza rozpoczela sie
mszg $wietg w kosciele pw. Sw. Apostoléw Piotra i Paw-
ta. Atrakgje, ktore mozna byto spotka¢ na stoiskach,
byty skierowane gléwnie do dzieci, jednak dorosli
takze mogli znalez¢ co$ dla siebie. Dla nieco bardziej
wymagajacych smakoszy swoje stanowisko przygoto-
waly KGW Kozyczkowianki oraz KGW Marzébidnci,
gdzie czestowano wspanialtymi domowymi ciastami
oraz goframi. Na tegorocznym Swiecie pojawily sie
réwniez frytki oraz popcorn dla naszych milusinskich
oraz starszych gosci. Juz tradycyjnie wspanialg atrakcja
okazala sie degustacja zupy $w. Piotra, ktéra czesto-
wali ks. Tomasz Rakowski, czyli Prezes i Wiceprezes

Fundacja Aktywnosci
i Edukacji §polecznej (FAES)

Fundraiser: Marcin Cwaklinski | faes.org.pl
Cel: Zorganizowanie zajec dla senioréw (5000 zt)
Wynik: 3000 zt do sierpnia

Fundacja Aktywnoéci i Edukacji Spotecznej
(FAES) zostata powolana w 2022 roku, dziala na tere-
nie Krakowa oraz pow. krakowskiego i prowadzona
jest przez pasjonatow kreowania przestrzeni rozwoju
aktywnosci spotecznej senioréw. Fundacja powsta-
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Zarzadu Stowarzyszenia ,,Katolickie Dzieto Swietych
Apostotéw Piotra i Pawla w Chmielnie”, oraz Pan Sta-
nistaw Klimowicz - Prezes Zarzagdu Lokalnej Grupy
Rybackiej Kaszuby. Wydarzenie cieszy si¢ tak wielkim
zainteresowaniem i checig uczestniczenia, ze juz dzi$
planujemy 9. edycje imprezy.

Dzigki uczestnictwu w kursie FMM w naszej or-
ganizacji zmienito si¢ podej$cie do pozyskiwania
$rodkéw pienieznych i materiatéw z innych Zrodet
niz dotacje i sktadki cztonkowskie. Zmienita si¢ takze
$wiadomo$¢ czlonkéw Stowarzyszenia i pracownikow:
uswiadomili$my sobie, Ze otwarto$¢ i dobre relacje
stanowia korzy$¢ nie tylko dla obdarowanego, ale
i dla darczyncy.

Faws

Furcdasa

ta na podstawie doswiadczen nieformalnej grupy
SENIOR PLUS, ktéra funkcjonowala od 2018 roku
jako inicjatywa oddolna wsparcia sasiedzkiego dla
0s6b starszych i samotnych. W wyniku do$wiadczen
zwigzanych z pandemig COVID-19 i zapotrzebowa-



nia na wsparcie dla senioré6w o charakterze cigglym
podjeto decyzje o zawigzaniu fundacji, ktéra w spo-
sob zorganizowany moglaby wykorzysta¢ potencjat
spofeczny swoich sympatykow.

W ramach szkolenia ,,Fundraising Ma Moc”
nasza Fundacja podjela sie zbi6rki srodkéw na zor-
ganizowanie zaje¢ dla senioréw mieszkajacych na
terenie Bielan w Krakowie. W tej dzielnicy brakuje
miejsc, w ktorych seniorzy mogliby angazowac si¢
w roznorodne aktywnosci spoleczne, rekreacyjne
i edukacyjne. Dlatego naszym celem jest stworzenie
cyklu zajed, ktdre bedg dostosowane do potrzeb i za-

o Fundacja Aktywnodei |
F @ Edukacji Spolecznej FAES
[ ¢
uncece Miech poMOC bedzie z Tobg! Yo
Dzieki aplikacji mobilnej FaniMani
mozesz pomagac wd..

| Fundacja Aktywnogei i
[Edukacji Spolecznej FAES
>

[ ) [(s02t | (1002t ]

Jestes promieniem slonca dla ludzi
Zapros ich do bezplatnej
dobroczynnosci! @ ..

- Fundacja Aktywnodel |
Edukacji Spolecznej FAES
@
lle kosziuje Cie pomaganie? = Zero
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interesowan starszych mieszkancoéw, jak warsztaty
artystyczne, zajecia ruchowe, spotkania edukacyjne
oraz gry i zabawy integracyjne. Uwazamy ten cel
za wazny, poniewaz aktywne spedzanie czasu jest
kluczowe dla zdrowia fizycznego i psychicznego se-
nioréw. Regularne uczestnictwo w zajeciach sprzyja
poprawie samopoczucia, rozwijaniu pasji oraz budo-
waniu relacji miedzyludzkich. Organizowane przez
nas zajecia majg na celu przeciwdzialanie izolacji
spolecznej, ktorej czesto doswiadczajg osoby starsze,
oraz integracje lokalnej spotecznosci.

W trakcie FMM przygotowali$my na stronie in-
ternetowej wtyczke do wplat oraz wtyczke FaniMani.
Opublikowalismy dwa posty z linkiem polecajacym
z FaniMani na naszym Facebooku oraz wystali$my
informacje na wewnetrznej grupie na WhatsApp,
ktora skupia prawie 300 oséb. Zorganizowalismy
takze spotkanie w Szkole Podstawowej nr 48 w Kra-
kowie, podczas ktérego Prezes Zarzadu Fundacji
FAES spotkat si¢ z dwoma radnymi dzielnicowymi
oraz 30 seniorami. Obecnie dalej zbieramy $rodki, az
do osiggniecia zakladanego pulapu 5000 zt. Zajecia
planujemy rozpoczaé z poczatkiem pazdziernika
2024 roku.

Dzigki uczestnictwu w kursie zmienilo si¢ nasze
podejscie do zbierania funduszy przede wszystkim
od 0s6b prywatnych. Nastapila rowniez,0 widoczna
zmiana na stronie internetowej, na ktérej zostata
aktywowana mozliwo$¢ dokonywania wpfat.

Towarzystwo Pomocy Kotom ProFelis

Fundraiser: Marta Milczewska | tpkprofelis.pl

Cel: Zebranie funduszy na projekt i druk kalendarza na 2025 rok

Wynik: 2176 zt

TPK ProFelis jest organizacjg non-profit, ktorej
misja jest ratowanie, leczenie i znajdowanie nowych
doméw dla bezdomnych kotéw. Stowarzyszenie dzia-
ta na zasadzie wolontariatu i finansuje swoja dziatal-
no$¢ wyltacznie z darowizn i dochodéw ze sprzedazy
roznorodnych produktéw charytatywnych.

Celem kampanii, ktdra rozpoczeliémy podczas
szkolenia FMM, jest zebranie funduszy na wydanie
kalendarza na 2025 rok, ktory bedzie zawieral 12
fotografii kotéw uratowanych przez TPK ProFelis.
Calkowity dochdd ze sprzedazy bedzie przeznaczony
na pomoc kolejnym bezdomnym kotom w potrzebie
znajdujacym sie pod naszga opieka. By osiagnac ten cel,

PEOFELIE

potrzebujemy uzyska¢ wsparcie na projekt graficzny,
druk oraz dystrybucje kalendarza. Chcemy réwniez,
by kampania stala si¢ okazja do podniesienia §wiado-
moéci spolecznej na temat probleméw bezdomnych
kotéw i edukacji dotyczacej odpowiedzialnej opieki
nad kotami.

Promujemy nasza kampani¢ poprzez kilka ka-
naléw. Po pierwsze, aktywnie dzialamy w mediach
spotecznos$ciowych, jak Facebook i Instagram (pu-
blikujemy m.in. posty, zdjecia, filmy z kotami be-
dacymi podopiecznymi TPK ProFelis). Po drugie,
utworzylismy dedykowang sekcje na stronie ProFelis
z informacjami o kampanii, mozliwo$cig zakupu
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kalendarza i Zrzutka.pl, o ktdrej po-
informowali$my stalych darczyncéw.
Po trzecie, organizujemy kiermasze
charytatywne, dajac sie poznac spo-
tecznosci lokalne;j.

W trakcie FMM zorganizowali-
$my kiermasz charytatywny w ka-
wiarni Miau Cafe, podczas ktérego
mozna bylo kupi¢ bizuteri¢ i bre-
loczki z kociej sier$ci wykonane
przez Prezeske Zarzagdu TPK ProFe-
lis. Kiermasz spotkal si¢ z pozytyw-
nym odbiorem ze strony klientéw kawiarni, ktérzy
byli zachwyceni oryginalnymi wyrobami z kociej
siersci, chwalgc pomystowos¢ i jako§¢ wykonania.
Dzieki temu wydarzeniu nie tylko zebralismy cze$é
funduszy (1475 z1), ale rOwniez zwigkszyliSmy $wia-
domos$¢ na temat naszej misji wsréd mito$nikow
kotéw. Planujemy sprzedaz naszego kalendarza
w Miau Cafe.

Kurs ,Fundraising Ma Moc” pokazal nam, jak
wazne jest szczegétowe planowanie kazdego etapu
kampanii, by wszystko przebiegto sprawnie i efek-

tywnie, transparentnos$¢ dzialan i budowanie za-
ufania wérdd darczyncow. OdkryliSmy tez warto$é
storytellingu: historie uratowanych przez nas kotow
potrafily autentycznie zainteresowa¢ potencjalnych
darczyncéw pomdc w nawigzaniu z nimi relacji.

Fundacja Dla Kobiet A

dr Monika Lukasiewicz

,}\\ i
)

Fundraiser: Ewa Ratajczak-Rebelak | dlakobiet.org.pl
Cel: Pozyskanie 100 tys. zt na realizacje projektu ASK
Wynik: 3 ekspertki do projektu, umodwione spotkania

Co druga kobieta leczgca si¢ na raka piersi odczuwa
spadek jakosci zycia zardwno w trakcie terapii, jak i po
jej zakonczeniu. Dotyczy to réwniez sfery intymnej -
u ok. 30% kobiet leczenie onkologiczne ma negatywny
wplyw na relacje w zwigzku. Przygotowujac projekt
ASK (Architekt Seksualno$ci onkoKobiet), nasza
Fundacja chce da¢ onkopacjentkom i ich partnerom
narzedzie, by ich relacja w trakcie i po leczeniu byta
nawet silniejsza niz wczeéniej. Dzigki ASK pacjentki
otrzymaja odpowiedzi na wszystkie swoje pytania od
specjalistow: onkopsychologdw, psychiatrow i seksu-
ologéw, jak tez od innych kobiet w podobnej sytuaciji.

Celem kampanii fundraisingowej, ktorg rozpo-
czety$my na szkoleniu ,,Fundraising Ma Moc”, jest
pozyskanie srodkéw na naszg inicjatywe, na edukacje
i oswajanie seksualno$ci réwniez w trakcie choroby
onkologicznej. Podczas kursu opracowalty$my pro-
jekt — wczedniej nie wiedzialy$my, jakie dzialania
mozemy prowadzi¢. Doprecyzowaly$my szczegoly,
np. jakich ekspertéw chcemy zaprosi¢ do projektu,
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jakie bedg kryteria udzialu w nim pacjentek. Waz-
nym elementem bylo przygotowanie prezentacji ASK
oraz pomystu na jego komunikacje, by przekaz byl
skuteczny i nie wulgarny. Oprécz tego zatozyly$my
profil na FaniMani.pl i opublikowaly informacje
o takiej mozliwosci wsparcia FDK w naszych mediach
spoteczno$ciowych.
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Projekt ASK w skrocie

180 - to liczba konsultacji jakie wybrani
specjalisci przeprowadza z OnkoKobietami.

30 - to liczha uczestniczek projektu.
12 miesigcy to czas realizacji projektu

Konsultacje beda odbywaty sie online
a projekt bedzie dotyczyt kobiet z calej Polski.

6 spotkan 5 osobowych grup wsparcia
z udzialem psychoonkologa.

Do dzi$ pozyskaty$émy do wspélpracy 3 specja-
listki, ktére beda konsultowaty uczestniczki projektu
ASK. Mamy umoéwione spotkania w Holenderskiej
oraz Szwajcarskiej Izbie Gospodarczej. Prowadzi-
my rozmowy z markga bielizny dla kobiet Plus Size
w sprawie wspotpracy.

Najwieksza zmiang, ktdrg zawdzieczamy szkoleniu,
jest to, ze zaczety$my prosi¢ o wsparcie, czego wczesniej
nie robily§my. Mamy réwniez opracowany zarys pro-

Fundacja Zamieszkani

Fundraiser: Jakub Garnis | zamieszkani.org.pl

jektu, tworzymy i wdrazamy plan jego realizacji, jak tez
pozyskaly$my osoby do wspéipracy. FMM nauczyl nas,
ze potrzebujemy nie tylko budzetu na dziatalno$¢ statu-
tows, lecz réwniez projektu do zrealizowania, ktérego
efektami bedziemy mogly sie pochwali¢. Zaczynamy
traktowac¢ Fundacje jak biznes. Odnotowaly$my takze,
ze nalezy przygotowaé umowy sponsorskie dla darczyn-
cow i ekspertéw zaangazowanych w projekt, a wszystkie
ustalenia potrzebuja potwierdzenia pisemnego.

FUNDACJIA
ZAMIESZKANI

Cel: Dostosowanie mieszkania do potrzeb dwdch oséb (5000 zt)

Wynik: 2000 zt

Misja naszej Fundacji jest zapewnienie bez-
piecznego miejsca i wspieranie potrzebujacych osob
w procesie wychodzenia z bezdomnosci, zdrowienia
i odzyskania swojego zycia. Jestesmy przekonani, ze
kazdy cztowiek ma prawo do bezpiecznego miejsca,
ktére moze nazwaé domem.

Myslac o kampanii, ktéra chcieliby$my zreali-
zowaé podczas szkolenia ,,Fundraising Ma Moc”,
podjelismy decyzje o przeprowadzeniu zbidrki dla
jednej z naszych podopiecznych. Milena to mtoda
dziewczyna, ktéra obecnie mieszka w mieszkaniu
przejsciowym wraz ze schorowang mamg. Oczekuja
na przeprowadzke do przydzielonego mieszkania
socjalnego. Niestety mieszkanie (kawalerka) nie be-
dzie przystosowane do zamieszkania dla dwdch oséb,
w tym jednej starszej i chorej. Naszg zbiorka chcielismy

zdoby¢ fundusze na przystosowanie mieszkania dla
obu pan, polegajace na postawieniu $cianki dzialowej
w pokoju oraz dostosowanie tazienki do starszej osoby.
Koszt powyzszych prac wynosi 5000 z1.

W celu zebrania funduszy zalozylem zbiérke na
portalu Zrzutka.pl. Przygotowane zostaly grafiki
do komunikacji w mediach spotecznoéciowych oraz
teksty do informowania o zbidrce. Po stworzeniu
zrzutki przeprowadzitem tajng zbidrke pomiedzy
moimi kontaktami za pomocg Messengera. Przygo-
towatem réwniez ogélny tekst wiadomosci z prosba
o wplate, ktéra rozestalem zespotowi, aby oni rozestali
to swoim kontaktom. Dzi¢ki tajnej zbiorce uzbierali-
$my 500 zI. Po tym zostala ogloszona jawna zbiérka.
Wykorzystany réwniez zostal aspekt moich urodzin,
dzigki czemu moglem poprosi¢ znajomych o wplate

fundraising/nr specjalny
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na zalozong przeze mnie zbidrke. Nie
wszyscy darczyncy korzystali z form
zbidrki na zrzutce. Cze$¢ z nich wplaca-
ta przez formularz na stronie Fundacji.

Wszystkie podjete dziatania zostaly
wykonane w ramach standardowego
wynagrodzenia, dlatego oprécz poswie-
conego czasu nie zostaly poniesione
wieksze koszty. Dzieki podjetym dzia-
taniom zebrali$my ze wszystkich kana-
téw 2000 zt. Zbidrka jest prowadzona
dalej. Czekamy réwniez na zakonczenie
podstawowych prac remontowych, ktére prowadzone
sg przez Zakltad Gospodarowania Nieruchomosciami.
Po zakonczeniu tych prac bedziemy mogli podja¢ nasze
dzialania adaptacyjne mieszkania dla Mileny i jej mamy.

Dzigki uczestnictwu w kursie poznatem mecha-
nizmy fundraisingowe, ktére bede modgt stosowac
w zbi6rce funduszy dla naszej Fundacji. Dowiedziatem

FUNDACJA

IRRZAMIESZKANI

sie rowniez, jakimi kryteriami sie kierowac, aby za-
trudni¢ profesjonalnego fundraisera, i jak egzekwowa¢
od niego prace. Dzigki zajeciom praktycznym mogtem
bardziej si¢ otworzy¢ w komunikacji migdzyludzkiej
inauczy¢ si¢, jak moéwié krétko, ale tresciwie. Bardzo
duzo daty mi takze indywidualne konsultacje z Olga
Fiedorowicz, za ktore bardzo dziekuje.

Stowarzyszenie Opieki Paliatywno-Hospicyjnej

im. bl. ks. Kazimierza Sykulskiego
w Rudzie Bialaczowskiej

Fundraiser: Agnieszka Banasik, Agnieszka Lasota, Edyta Wieckowska, Patryk Wieckowski | hospicjumsykulski.pl

Cel: Pozyskanie blachy na pokrycie dachu
Wynik: Materiaty na kwote 3900 zt

Hospicjum, ktére prowadzimy, to zywa Wspolnota
jednoczaca wolontariuszy, chorych i ich rodziny. Nasze
Stowarzyszenie zrzesza ludzi z réznych $rodowisk,
mamy rézne wyksztalcenie, talenty i mozliwosci, lecz
taczymy sie we wspdlnym dziele stuzby tym, ktérych
zycie, za sprawg nieuleczalnej choroby, zbliza si¢ do
konca. Chorzy do$wiadczajg bezmiaru cierpienia fi-
zycznego, ale tez i duchowego: strachu, osamotnienia,
niespelnienia. Bliscy réwniez wspoélcierpia razem
z nimi, ale czesto nie s3 w stanie poméc. Towarzyszac
chorym i czuwajac przy nich w naszym hospicjum,
czesto jesteSmy $wiadkami cuda przemiany. Strach
ustepuje ukojeniu, osamotnienie — odzyskaniu jed-
noéci z rodzing, a osaczenie przez chorobe - pelnemu
godnosci zakonczeniu zycia.

Kampania fundraisingowa, ktdrg zrealizowali$my
podczas szkolenia ,,Fundraising Ma Moc”, polegata na
pozyskaniu blachy od Firmy PRUSZYNSKI na wymia-
ne pokrycia dachu budynku hospicjum. W tym celu
przygotowaliémy maila z pro$bg o darowizne rzeczows
- blache. Nasza prosba spotkata si¢ z pozytywnym od-

fundraising/nr specjalny

zewem, nawigzali$my relacje z darczynca i uzyskalismy
potrzebne materialy na kwote 3900 zt. Doswiadczenie
z tg kampanig nauczylo nas, jak kontaktowac sie z dar-
czyncami, uzgadniac szczegdty przekazania wsparcia
i podpisywaé umowy o darowiznie.




Fundacja Lapigua

Lapigua

Fundraiser: Nataliia Yavorska | lapigua.org
Cel: Srodki na dom samotnych matek
Wynik: 3000 zt

Fundacja Lapigua jest organizacja non profit po-
magajaca uchodzcom z Ukrainy, zaréwno w krétko-,
jak i dtugoterminowej perspektywie, zalozona przez
malzenstwo Stefanie Bogaerts i Radka Hojde. Stefanie
jest z zawodu ttumaczka, a Radek jest managerem
rodzinnej firmy handlowej. Mieszkajs w Zamosciu,
ok. 50 km od granicy z Ukraing, i Radek ma wielu
przyjaciot i partneréw biznesowych w tym kraju.
Gdy wiec wybuchta wojna na Ukrainie, malzenstwo
postanowilo dziala¢ na rzecz potrzebujgcych sasiadow.

Celem naszej kampanii bylo zebranie fundu-
szy na rzecz domu samotnych matek w Poltawie

Powazna sprawa

(Ukraina) poprzez organizacje¢ kiermaszu charyta-
tywnego. Zostala skompletowana grupa wolonta-
riuszy, ktorzy wykonali réznego rodzaju rekodzieta
oraz przygotowali stodkosci. Czes¢ zakupow zostala
pokryta z grantéw, za darmo otrzymalismy miejsce
na organizacje kiermaszu. W trakcie dwéch kierma-
szOw zebralismy ok. 3000 zt. Praca przy tej kampanii
przyniosta nam satysfakcje z okazywania pomocy
samotnym, potrzebujacym matkom, jak tez byta oka-
zja do nauki koordynowania ludzi oraz rozwijania
umiejetnoéci rozwigzywania rozmaitych probleméw.
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Fundacja Zielona Przystan stata sie cztonkiem Polskiego Stowarzyszenia Fundraisingu! 1 sierpnia 2024
roku w Tarnowie prezes PSF Robert Kawatko wreczyt zespotowi Fundacji dyplom cztonkowski. To jeden
z najwazniejszych owocoéw kursu ,,Fundraising Ma Moc”.

Zielona Przystan tetni zyciem. Kilkunastoosobo-
wa ekipa przyjmuje codziennie duzg grupe senioréw
z réznymi niepetnosprawnosciami, by umili¢ im zycie
i stworzy¢ atmosfere pobudzajaca do dziatania. Fun-
dacja prowadzi tez centrum medyczne, do ktérego
mozna przyjs$¢ na rehabilitacje, przygotowac si¢ do
porodu czy wykona¢ badania neurologiczne. Co cie-
kawe, wérdd beneficjentow jest tez mlodziez, ktora ma
szans¢ przekonac sie, z jakimi wyzwaniami mierzg
sie seniorzy. Stuzy do tego nabyty niedawno kostium
obcigzeniowy.

Dotacje od miasta i wojewody nie daja - jak to
zwykle bywa - zZadnego marginesu na rozwéj, wiec
prezes Jakub Stowik zainteresowal si¢ fundraisingiem,
zobaczyt w nim szanse. Dlatego wystal juz cztery oso-
by, w tym siebie, na szkolenia ze zbierania funduszy
i teraz razem z Martg, Justyng i Mirkiem ukladaja
nowy plan relacji z darczyficami. Zapadta tez decyzja,
ze od 1 wrze$nia Marta zamieni stanowisko terapeuty
na fundraisera. Caly zespét Fundacji deklaruje, ze be-
dzie ja wspieral, aby ta misja zakonczyla si¢ sukcesem.

W tej atmosferze, pelnej motywacji i wiary w dobrg
przysztoéé, Zielona Przystan staje sie cztonkiem PSF,

a Tarnow zyskuje przed-
stawicielstwo naszego
Stowarzyszenia. By¢ moze
niedlugo otwarty zostanie,
wzorem kilkunastu innych
miast, Tarnowski Klub
Fundraisera. To oczywiste,
ze Zielona Przystan trak-
tuje fundraising powaznie
i daje dobry przykiad in-
nym organizacjom.
Zyczymy Wam sukce-
s6w w rozwijaniu fundra-
isingu i stuzbie seniorom!

FUNDRAISINCY

FUNDACIA
ZICLOMA PRIVSTAR

CILONEM PSF
0 M
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Czego uczy FMM?

zkolenie FMM obfituje w wiedze i doswiadczenie. Kontakt z profesjonalistami oraz poprowadzenie

wtasnej kampanii fundraisingowej — czasem pierwszej w zyciu, przynajmniej w takiej formie — podaje
taki zastrzyk wiadomosci, ze ujecie odpowiedzi na pytanie ,,Czego mysmy sie nauczyli?” w kilku zdaniach
jest nie lada zadaniem. Niemniej uczestnicy poradzili sobie réwniez z nim:

« Jak nie poprosze o wsparcie, to go nie dostane.

« Emocjonalne i autentyczne historie przyciagaja
uwage i buduja wiez z darczyncami, co przeklada
sie na wieksze zaangazowanie i wsparcie finansowe.

« Fundraising pozwala tworzy¢ takie projekty,
ktdrych efektami bedziemy mogli sie pochwali¢.

o Przeprowadzenie pierwszej kampanii zwigkszylo
nasza pewno$¢ siebie i nauczylo gto$nego wyrazania
swoich potrzeb.

o Transparentno$¢ dziatan i budowanie zaufania
wsrod darczyncow sg niezwykle wazne.

« Pokazujgc nasze dziatania w sposéb ciekawy,
potrafimy znalez¢ darczyncéw, ktérym my z kolei
dajemy poczué rados$¢ dawania.

« Nauczyli$my sie, Ze trzeba prosi¢ pienigdze na
konkretny cel.

« Kazde dzialanie wymaga starannego zaplanowa-
nia, aby wszystko przebieglo sprawnie i efektywnie.

« Wszystko — dostownie wszystko - jest mozliwe!

Nie sa to puste stowa ani gérnolotne frazesy, lecz
wypowiedzi uczestnikéw, ktérzy dzieki szkoleniu

fundraising/nr specjalny

umiejetnie postawili cele
w swoich organizacjach, roz-
sadnie opracowali kampanie
fundraisingowe, konsekwent-
nie realizowali zaplanowane
dzialania - i osiggneli zamie-
rzony skutek. Nie byla to kwe- N
stia przypadku, zadne ,udato (":’g

sie” czy ,jako$ to poszlo”, tylko *&:—f
naturalny owoc powaznego
potraktowania budowania
relacji z darczyncami oraz
zdecydowanego wdrazania
uzyskanej wiedzy. Kazda z tych kampanii ma szanse

stac sie poczatkiem wciagajacej i wspaniatej opowiesci
o zmienianiu §wiata. W tym numerze zaczynamy je
szkicowac...



Galeria ,,Fundraising Ma Moc®”
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POLSKIE STOWARZVEZENIE
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Uczestnicy szkolenia
, JFundraising Ma Moc*”

Polskie Amazonki Ruch Spoleczny

Fundacja Mapa Pasji

Stowarzyszenie Mudita

Kolo Lubiniskie Towarzystwa Pomocy im. Sw. Brata Alberta
Fundacja im. ks. Jana Kaczkowskiego

Fundacja Swiety Mikotaj dla Seniora

Towarzystwo Wiez

Tato Net - Fundacja Cyryla i Metodego

Podkarpackie Stowarzyszenie dla Aktywnych Rodzin

ABCXXI Cata Polska czyta dzieciom

Stowarzyszenie Po MOC dla Kobiet i Dzieci im. Marii Niepokalanej
Dolnoslaska Fundacja na rzecz Pieczy Zastepczej ,,Przystanek Rodzina”
Fundacja Dom Nazaretanski

-~ N Ruch w, A\\V//e
YO Onkologiczny f’iqfu ﬁ\[)/%
«__~ PARS |

tato.net’

S ODKRYWAMY 0JCOST|

* Pomagamy .

GO § iesto . WIEZ,
od Swieta d

FUNDACIA . cogezn s

KACZKOWSKIEGO

T PSAR  ZABekkl (PoMOC

dla kobiet i dzieci im. Marii Niepokalanej

| Dom
Nazaretanski
e - s
- Fanadecja

Dolnosigska Fundacia
na rzecz Pieczy Zastgpeze;

Przystanek Rodzina
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RAPORT Z KAMPANII

Fundacja Dom Nazaretanski

Fundraiser: Fundacja Dom Nazaretanski - Kampania na rzecz Centrum

WSsparcia Rodzin

Cel: Pozyskanie srodkow na rozwdj Centrum Wsparcia Rodzin, obejmu-
jacego wsparcie online oraz fizyczny osrodek dla rodzin.

Wynik: Zebrano kwote 10 000 zt, osiggnieto wzrost rozpoznawalnosci
fundacji, zyskano nowych darczyincéw i wolontariuszy, a takze przyjeto

nowego pracownika.

Opis celu

Naszym gléwnym celem w tej kampanii byto pozy-
skanie $rodkéw na rozwoj Centrum Wsparcia Ro-
dzin. Centrum ma dziata¢ w dwdch wymiarach: jako
wsparcie online, umozliwiajace rodzinom z catego
kraju dostep do doradztwa i pomocy specjalistéw,
oraz jako budynek - fizyczny oérodek, gdzie rodziny
beda mogly korzystaé z warsztatéw, rekoleke;ji, terapii
i konsultacji rodzinnych. Celem dlugoterminowym
jest, aby Centrum Wsparcia Rodzin stalo si¢ miej-
scem kompleksowej pomocy rodzinom na réznych
etapach zycia, wzmacniajac ich wiezi i pomagajac
w rozwigzywaniu codziennych wyzwan.

Opis dzialan i ich wynik

Kampania opierata sie na dziataniach online i offline.
Wykorzystywali$my nasze kanaly w mediach spo-
teczno$ciowych oraz wydarzenia organizowane przez
fundacje, takie jak Rekolekcje dla Kobiet.

Online: Regularne posty, relacje i kampanie na Fa-
cebooku oraz e-maile kierowane do potencjalnych
darczyncow, w ktorych opisywali$my misje fundacji
oraz cel kampanii.

fundraising/nr specjalny

Dom
Mazaretanski
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Offline: Spotkania na zywo i prezentacje podczas re-
kolekgji oraz bezposrednia rozmowa z uczestniczka-
mi o naszych dziataniach. Przedstawiali$my historie
fundagji, cele i plany rozwoju Centrum Wsparcia Ro-
dzin, co wzbudzalo zainteresowanie oraz zaufanie do
naszej dziatalnosci.

Wynikiem tych dziatan bylo zebranie kwoty 10 000
z1, co jest waznym krokiem w kierunku osiagniecia
naszych dlugoterminowych celéw.

ROI (zwrot z inwestycji)

Ze wzgledu na ograniczone zasoby, inwestycja
w kampanie byta minimalna. W gléwnej mierze wy-
korzystali$my istniejace zasoby oraz prace zespolu
i wolontariuszy, co pozwolilo na niskie koszty realiza-
¢ji. Kampania przyniosta pozytywny zwrot z inwesty-
¢ji, poniewaz kazda zlotéwka przeznaczona na dzia-
tania promocyjne i organizacyjne przyciggneta nowe
wplaty, dajac znacznie wigkszy wynik finansowy.
Ponadto, kampania nie tylko przyniosta bezposrednie
wsparcie finansowe, ale takze zwiekszyta nasza rozpo-
znawalno$¢ i zasieg, co przeklada sie na przyszle ko-
rzy$ci finansowe. Dzigki zdobytemu zaufaniu i rosna-




cemu gronu darczyncéw ROI tej kampanii obejmuje
nie tylko zebrang kwote, ale takze warto$ciowy kapitat
spoleczny, ktory postuzy w kolejnych zbidrkach.

Co sie zmienilo w organizacji?

Dzigki kampanii udalo nam sie przyja¢ nowego pra-
cownika, co pozwala na bardziej efektywng organiza-
cje dziatan i lepsze zarzadzanie projektami. Wzrosty
takze nasze zasiegi — fundacja zyskala nowych ob-
serwujacych i sympatykéw, ktérzy Sledza nasze dzia-
tania online. Zainteresowanie naszymi dzialaniami
przyciagneto réwniez nowych wolontariuszy, ktérzy
wspierajg fundacje w rézny sposdb, np. pomagajac
przy organizacji wydarzen, prowadzeniu konferencji
czy tworzeniu materiatéw promocyjnych.

Dzieki kampanii umocniliémy nasz kapitat ludzki,
spoleczny i finansowy. Wspolpracujac z wolontariu-
szami, mamy mozliwo$¢ oferowania wiekszej liczby
dzialan bez znacznych kosztéw, co w dtuzszej per-
spektywie pozwoli na dalsze rozbudowanie oferty
wsparcia dla rodzin.

Czego nas nauczylo?
Kampania nauczyla nas wielu nowych aspektéw pro-

wadzenia dzialan fundraisingowych:

Skuteczniejsza komunikacja: Zrozumielismy, jak waz-
na jest jasnos¢ przekazu i przedstawianie misji fun-
dacji w sposob, ktéry bezposrednio angazuje i inspi-
ruje darczyncow. Dzieki temu poprawiliSmy sposéb,
w jaki méwimy o naszej misji, co pomaga w lepszym
dotarciu do potencjalnych darczyncéw.
Zrozumienie odbiorcéw: Nauczyli$my sie, ze nasi
darczyncy poszukujg transparentnosci i konkretow
dotyczacych tego, jak ich wsparcie przyczyni sie do
zmiany. Wiemy teraz, Ze najlepiej sprawdzajg si¢ bez-
posrednie rozmowy i autentyczne historie o wplywie
dziatan fundacji na zycie rodzin.

Nowe techniki fundraisingowe: Testowali$my rézne
podejscia, zaréwno w mediach spoleczno$ciowych,
jak i podczas wydarzen na zywo, co pozwolilo nam na
zrozumienie, ktére metody s3 najbardziej skuteczne.
Zebraliémy cenne do$wiadczenia, ktére pomogg nam
w prowadzeniu kolejnych kampanii.

Dzigki tej kampanii mamy solidne podstawy do dal-
szych dzialan i wiemy, jakie kroki sa konieczne, aby
zrealizowa¢ nasz gléwny cel, jakim jest utworzenie
Centrum Wsparcia Rodzin.

fundraising/nr specjalny

21



22

RAPORT Z KAMPANII

Fundacja Mapa Pasji

Fundraiser: Fundacja Mapa Pasji - Program ,Questy - Wyprawy Od-

krywcéw”

Cel: Uzyskanie statych wptat w wysokosci 10 000 zt miesiecznie na » 7

pokrycie kosztéw aktualizacji questow, w tym modyfikacji tras, zmian
tresci ulotek i aplikacji, oraz naprawy lub zakupu skarbéw.

Wynik: ROl wynidst 400%.

Opis celu

Uzyskanie stalych wplat w wysokosci 10 000 zI mie-
siecznie w celu pokrycia kosztéw aktualizacji questow
(modyfikacji trasy w przypadku zmieniajacego sie
otoczenia, zmiany tresci na ulotkach i w aplikacji,
naprawy/zakupu skarbow).

Opis dzialan i ich wynik

Dotychczas przeprowadzili$my analize strony inter-
netowej Fundacji Mapa Pasji oraz strony internetowej
programu “Questy - Wyprawy Odkrywcéw”, w wyni-
ku ktérej zauwazylismy koniecznos§¢ zmian:

1. Zmiane komunikacji na prostsza, bardziej do-
stosowang do odbiorcy, 2. Wykorzystywanie zdje¢
z naszej dzialalnosci, 3. Skrocenie drogi potencjal-
nego darczyncy do zrealizowania wplaty, 3. Komu-
nikowanie o problemach fundacji, 4. Komunikacja
o problemach, ktére juz rozwigzaliémy (bezptatna
oferta edukacyjna, krajoznawcza dla oséb, ktére nie
majg mozliwosci skorzystania z platnych rozwigzan,

REL-A

JESIENNY
W S1ET ¥

AWHIC
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zachowywanie dziedzictwa kulturowego, budowanie
rodzinnych relacji).

Do sklepu fundacyjnego wprowadzilismy okoliczno-
$ciowe artykuly, z ktérych dochédd przeznaczony jest
na pokrycie kosztéw aktualizacji questow.

Podczas wydarzen w Krakowie, Raciborzu i Szczaw-
nicy (inauguracja questéw, stoisko na Redyku Jesien-
nym w Szczawnicy i Festiwalu Podrézniczym “Wia-
traki”) wigkszy nacisk kierowali$my na informowanie
o mozliwoéciach i sposobach wspierania programu
poprzez wplaty, a takze na wyzwaniach (proble-
mach?), ktére generuje posiadanie oferty 1000 bez-
platnych i bezobstugowych gier terenowych.

W ciggu miesigca dwukrotnie wystali$my newsletter
do oséb korzystajacych z questéw (baza 4500 oséb),
w ktérych jasniej informowalismy o potrzebie regu-
larnego wspierania finansowego programu “Questy -
Wyprawy Odkrywcow”

ROI - 400%




Co zmienilo sie w organizacji? (kap. ludzki - spo-
leczny - finansowy)

Pracownicy zajmujacy sie kampanig pogtebili wiedze
o systemie CRM i zakresu jego uzytkowania w celu
ulatwienia nawigzania i utrzymywania kontaktu z lo-
kalnymi przedsigbiorcami dziatajagcymi w miejscach,
gdzie questy wymagaja uaktualnienia.

Potozyliémy nacisk na prostsza komunikacje do od-
biorcéw. Ale tez wyrazajaca prosbe o wplaty na kon-
kretny cel, rozwigzujacy wskazane problemy spo-
teczne. Komunikaty, ze program Questy-Wyprawy
Odkrywcow jest najwicksza siecig gier terenowych w
Polsce. Gier bezptatnych, ale wymagajacych utrzymy-
wania i statej opieki (serwis tras, skarbow - pojemni-
kéw finatowych).

|

Publikacja dokumentu skierowanego do darczyncow
zawierajacego atrakcyjne i przystepne sprawozdanie
z dzialalno$ci Fundacji Mapa Pasji.

Fundacja zyskuje (kampania trwa) dodatkowe finan-
sowanie na zatrudnienie pracownika zajmujacego si¢

koordynacja serwisowania questow.

Czego mnie to nauczylo?

Nalezy zmieni¢ komunikacje, poniewaz nie jest ona
jasna dla osoby, ktéra wczesniej nie spotkata sie bez-
platnymi grami terenowymi, uproéci¢ strone interne-
towa, umozliwi¢ prostszg realizacje wplat.
Nauczylismy sig, ze gdy nie méwimy jasno o proble-
mach Fundacji Mapa Pasji, nie dajemy sobie szansy
na otrzymanie pomocy.

fundraising/nr specjalny
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RAPORT Z KAMPANII

Stowarzyszenie Mudita

Fundraiser: Stowarzyszenie Mudita | mudita.org.pl
Cel: Wsparcie rodzin 0s6b z niepetnosprawnosciami dotknietych powo-

dzig

Wynik: 120 000 zt (Polska Akcja Humanitarna: 70 000 zt, Fundacja Valo-

res: 50 000 zt)

Opis celu

Celem kampanii byto wsparcie rodzin 0séb z niepet-
nosprawnosciami, ktére ucierpialy w wyniku powo-
dzi. Srodki pozyskane od Polskiej Akcji Humanitar-
nej oraz Fundacji Valores zostaly przeznaczone na
rozszerzenie dziatann pomocowych Stowarzyszenia
Mudita, w tym na rozw¢j infolinii oraz zatrudnienie
asystentow terenowych wspierajacych poszkodowa-
nych.

Szczegoblowe dzialania, na ktdre pozyskano srodki:

Rozszerzenie infolinii pomocowej Mudity — infolinia

dostepna od poniedziatku do pigtku w godzinach 10-

18, oferujac wsparcie informacyjne i psychologiczne

dla rodzin z terenéw powodziowych.

o Zatrudnienie asystentéw wsparcia terenowego
— asystenci zostali skierowani na najbardziej do-
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MUDITA

tkniete powodzig obszary, wspierajac osoby opie-
kujace si¢ osobami z niepelnosprawnosciami.

o Wsparcie emergency - dostawy zywnosci, lekéw
oraz innych niezbednych artykutéw, dostosowa-
nych do specyficznych potrzeb OzN.

o Telefon zaufania: Zespot psychologdéw wspiera w
radzeniu sobie z trauma oraz innymi problemami
emocjonalnymi zwigzanymi z utrata domu, zdro-
wiem bliskich itd.

Opis dzialan i ich wynik

1. Nawigzanie kontaktu z Polskg Akcja Humanitarna

oraz Fundacja Valores. Rozmowy zakonczone podje-

ciem wspolpracy:

« Polska Akcja Humanitarna - wsparcie finansowe
w wysokosci 70 000 zt ze wstepna checig przedtu-
zenia wspolpracy oraz rozszerzenia finansowania.

_—

.




« Fundacja Valores - wsparcie finansowe w wysoko-
$ci 50 000 zt

2. Nawigzanie kontaktu z firmg Rothschild and Co w

celu pozyskania funduszy na Turnusy Wytchnieniowe

dla powodzian. Rozmowy w toku.

ROI - 700%

Co si¢ zmienilo w organizacji?

« Kapital ludzki — zwigkszyla sie liczba wolontariu-
szy oraz pracownikow wspierajacych osoby potrze-
bujace na terenach powodziowych.

« Kapital spoteczny — wzrosta §wiadomos$¢é wsréd
lokalnych spotecznosci na temat dziatan Mudity,
co przetozyto si¢ na zwigkszone zainteresowanie
pomocg oraz wsparciem osob z niepetnosprawno-
$ciami.

« Kapitat finansowy — dodatkowe $rodki pozyska-
ne z kampanii umozliwily rozbudowe zasobow i
umozliwily szybkie dzialanie w sytuacjach kryzy-
sowych.

Czego mnie to nauczylo?

Dzigki nawigzanym wspoélpracom zobaczylismy, jak
kluczowe jest partnerstwo przy realizacji dziatan po-
mocowych na duzg skale. Wspdlne zasoby i wiedza
pozwolily na szybsze i bardziej efektywne dotarcie do
0s6b w potrzebie. Partnerstwa te pokazaly, jak wazne
jest tworzenie dlugotrwatych relacji opartych na wza-
jemnym zaufaniu i wspélnych priorytetach.
Wierzymy, ze wspodlpraca ta moze zaowocowaé ko-
lejnymi inicjatywami, ktére beda mialy réwnie duzy
wplyw na zycie naszych beneficjentow.

2 Stowarzyszenie Mudita
¥ 18 patdsiarniks - @

& i Ruszyl z projekiem komp! 0 ia dia rodzin osdb 2
nipeinosprawnoéciami, kidre uciensialy na skutek powodzi na potudniu Polski

T Natza bezpkatna nfolings udziels informac na temat dostgpne] pomeey, kieruje osaby w
potrzebie do edpowiednich instytuc oraz wepiera w zatatwianiu niezbgdrych formalnadel,

@ Telefon: +48 530 866 471
& . Wydwietl wigoe)

INFOLINIA

oferujgca wsparcie dla powodzian
z niepetnosprawnosciq i ich rodzin

539 866 471

PONIEDZIALEK - PIATEK
10:00 - 18:00

Zapewnienie dostepu
do odpowiednich irodkéw
transportu

Jak pomagaé esobom
z niepetnosprawnosciami Q
dotknietym powodzig?

7 kluczowych aspektaw

Stowarzyseenie Mudit S50

Ewakuacja z uwzglednieniem
potrzeh zdrawotnych

Waparcis piychologicans
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RAPORT Z KAMPANII

Fundacja ks. Jana Kaczkowskiego

Fundraiser: Fundacja ks. Jana Kaczkowskiego | garujemyrelacje.pl

Cel: Zebranie srodkdw na adaptacje Stacjonarnej Warsztatowni PAKA w

Sopocie

Wynik: 70 000 zt, w tym 50 000 zt z kampanii social media i 20 000 zt ze

spotkan fundraisingowych, kampania w toku

Opis celu
Adaptacja Stacjonarnej Warsztatowni PAKA w So-
pocie.

Miejsca dla mtodych ludzi, gdzie odbywac sie beda
warsztaty z komunikacji i budowania dobrych relacji
oraz wspolnego #garowania - gotowania pod okiem

fundacyjnego szefa kuchni - Patryka Galewskiego,
ktéry zostal uratowany przez ks. Jana Kaczkowskiego.

Opis dzialan i ich wynik

Opis dzialan:

« nowa odstona kampanii #GARUJEMY DOBRE
RELACJE w social mediach i na Google Ad Grants
(pozyskanie nowych darczyncéw indywidualnych)

« przygotowanie oferty wspolpracy przy adaptacji
STACJONARNE] WARSZTATOWNI PAKA dla
2 firm w Tréjmiescie,

« 2 spotkana fundraisingowe,
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GO

o dziatania wspierajace kampani¢ #GARUJEMY
DOBRE RELACJE: rozpoczecie dziatan SEO, przy-
gotowanie eventu charytatywnego - #3 Charyta-
tywnego Garowania - kolacji, z ktérej caly dochod
przeznaczony zostanie na dziatania zwiazane z
adaptacja lokalu PAKA

Wynik

 kampania w social mediach: 50 000 zt

« spotkania fundraisingowe: 20 000 zl pozyskane
+ oczekiwanie na decyzje¢ dotyczaca wysokosci
wsparcia finansowego od kolejnego sponsora,

o liczba nowych darczyncow: 398

ROI - 944%

Co si¢ zmienilo w organizacji?
o kapital ludzki: Ustalenie podziatu kompetencji i
obowiazkéw wérdd pracownikéw; wdrazanie i mo-




nitoring postepow z ustalen; udzial w szkoleniach
podnoszacych kompetencje pracownikéw

« kapital spoteczny: opracowanie strategii - pod-
stawowe cele, hasta, key visuale. Planowany start
kampanii II potowa listopada ($wigteczno-nowo-
roczna);

o kapital finansowy: okreslenie szacowanego budze-
tu na promocje stacjonarnej warsztatowni; spotka-
nia ze sponsorami

Czego mnie to nauczylo?

DZIALANIA TU I TERAZ

Skupienie si¢ bardziej na dziataniu niz na planowa-
niu. Wyznaczenie mierzalnych celéw i dazenie do
nich, m.in. zaplanowane spotkania, analiza dziatan
darczyncéw.

Kontakt z Darczyncami indywidualnymi (mailing +
wysylka listéw direct mail), ktérzy do tej pory wsparli
dzialania fundacji - informacja o nowym projekcie
oraz prosba o wsparcie.

NIEMOZLIWE NIE ISTNIEJE

Potrzeba finansowa na adaptacje STACJONARNE]
WARSZTATOWNI PAKA na czas X.2024 - I11.2025
to 1 mln zI. Podzielenie tej kwoty na konkretne etapy
oraz konkretne potrzeby finansowe od danych firm.

fundraising/nr specjalny
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RAPORT Z KAMPANII

Fundacja Swiety Mikolaj dla Seniora

Fundraiser: Fundacja Swiety Mikotaj dla Seniora |

swietymikolajdlaseniora.pl

Cel: Pozyskanie srodkéw na rozwdj programodw wspierajgcych miesz-

kancow DPS-6w

- Pomagamy
s nie tylko
od Swieta

Wynik: 15 000 zt oraz zwiekszenie liczby darczyricéw cyklicznych o 50%

Cel kampanii i udzialu w szkoleniu

Celem kampanii bylo wsparcie dziatann Fundacji
Swiety Mikotaj dla Seniora w obszarze profesjona-
lizacji dziatan fundraisingowych, zwiekszenia zasie-
gow oraz pozyskania §rodkéw na rozwdj strategicz-
nych programéw. Fundacja jest jedyng organizacja w
Polsce, ktéra w tak unikalny sposob wspiera miesz-
kancéw DPS-6w, podkreslajac ich podmiotowos¢ i
realizujac indywidualne potrzeby senioréw. Udziat
w szkoleniu ,,Fundraising ma Moc 4” umozliwil ze-
spolowi zdobycie praktycznej wiedzy i narzedzi, ktére
przetozyly si¢ na poprawe komunikacji z darczyficami
oraz skuteczno$¢ dziatan fundraisingowych.

Kluczowe dzialania i ich wyniki

Dzialania podjete podczas kampanii:

o Online: Regularne posty w mediach spofeczno-
$ciowych, personalizowane e-maile do darczyncéow
oraz kampanie ukierunkowane na budowanie rela-
¢ji z nowymi odbiorcami.
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o Offline: Prezentacje podczas wydarzen, takich jak
spotkania wolontariuszy i darczyncéw, oraz udziat
w programach partnerskich.

Wyniki:

o Zebrano 15 000 z1, co jest pierwszym krokiem do
osiggniecia dtugoterminowych celéw Fundacji.

o Zwiekszenie liczby darczyncow cyklicznych o 50%.

« Pozyskanie 3 nowych wolontariuszy i dwoch part-
neréw biznesowych wspierajacych dziatania Fun-
dacji.

ROI (zwrot z inwestycji)

Kampania zostala zrealizowana przy minimalnym
budzecie, opierajac si¢ gléwnie na pracy zespotu i
wolontariuszy. Kazda zlotéwka przeznaczona na
dzialania przyniosta realny zwrot finansowy, a takze
korzysci niematerialne, takie jak:

o Wzrost zasiegdw w mediach spoteczno$ciowych

0 30%.
o Zbudowanie silniejszych relacji z darczynicami i za-

interesowanie nowych os6b dzialaniami Fundacji.




Efekty dla organizacji

Wzrost zdolnosci operacyjnych: Uczestnictwo w
szkoleniu ,,Fundraising ma Moc 4” pozwolilo na
wypracowanie nowych metod dotarcia do dar-
CZyncow.

Zwiekszenie zaangazowania spolecznosci: Nowi
wolontariusze i darczyncy stali si¢ ambasadorami

misji Fundacji, wspierajac jej dziatania w swoich
srodowiskach.

Lepsze planowanie przysztych dziatan: Kampania
dostarczyta cennych wnioskéw, ktére zostana wy-
korzystane w kolejnych projektach, m.in. w kon-
tekscie profesjonalizacji CRM i narzedzi Al

Lekcje wyniesione z kampanii i szkolenia

Jasnos¢ przekazu: Prosty i inspirujacy jezyk komu-
nikacji znaczaco zwieksza skuteczno$¢ kampanii.
Autentyczno$¢ i transparentnos$c¢: Najlepiej spraw-
dzaja si¢ historie pokazujace rzeczywisty wplyw
dzialan Fundacji na zycie senioréw.

Segmentacja darczyncow: Personalizacja komuni-
kacji, zaréwno w mediach spotecznosciowych, jak
i w bezposrednich rozmowach, buduje dlugotrwa-
te relacje.

Wnioski i dalsze plany

Udzial w szkoleniu oraz przeprowadzona kampania
to dla Fundacji solidna baza do dalszego rozwoju.
Zdobyte doswiadczenie pozwoli na:

Wdrozenie narzedzi CRM i automatyzacji proce-
séw fundraisingowych.

Poszerzenie sieci darczyncéw oraz rozwoj daro-
wizn cyklicznych.

Realizacje kolejnych kampanii z jeszcze wigkszg
skutecznoscig, skupiajac sie na promocji podmio-
towosci senioréw i miedzypokoleniowego dialogu.

Dzigki szkoleniu ,,Fundraising ma Moc 4” oraz kam-
panii Fundacja zrobita znaczacy krok w kierunku
osiggnigcia swoich celéw strategicznych i dalszej
profesjonalizacji dziatan. To dla nas wazne doswiad-
czenie, ktore pozwoli na zwiekszenie wsparcia dla se-
nioréw i rozwdj naszej misji na szersza skale.

fundraising/nr specjalny
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RAPORT Z KAMPANII

Ruch Onkologiczny PARS

Fundraiser: Fundacja wspierajgca pacjentéw onkologicznych | infolinia-

pacjenta.pl

Cel: Zebranie 50 000 zt na utrzymanie i rozwdj infolinii wspierajgcej

pacjentéw onkologicznych i ich bliskich

Wynik: Kampania w toku, zebrano wczesniej 70 000 zt od partneréw

biznesowych

Opis celu

zebranie kolejnych 50 000 na utrzymanie i rozwdj in-
folinii dla pacjentéw onkologicznych i ich bliskich.
Pracownicy infolinii dajg wiedze i wspieraja psychicz-
nie. Rozmawiajg po polsku, ukraifisku i rosyjsku.

Opis dzialan i ich wynik

Infolinia dziala od 01.2023 roku i do tej pory zebra-
lismy od partneréw biznesowych ok. 70 000 z1. Te-
raz rozpoczynamy kampanie skierowang gtéwnie do
darczyncow indywidualnych w Social Mediach oraz
do naszej bazy danych liczacej ok. 10 000 oséb, ktére
uczestnicza w organizowanych przez nas webinariach
i ktorych nie prosilismy systemowo o wplaty na na-
sze dzialania. Mamy przygotowane dwa newslettery.
Do naszej bazy danych najpierw wysytamy newsletter
informacjg o tym, w jaki spos6b moga skorzystaé z
infolinii i co daja takie rozmowy, na koniec prosimy
o wsparcie finansowe w dowolnej kwocie z linkiem
do ramki ,wpla¢”. Drugi newsletter jest skupiony na
tym, ze moga nam pomoéc. Na Social Mediach dark
postach najpierw puszczamy post o infolinii + jesli
zostawisz nam swodj mail, otrzymasz od nas broszure
o tym, jak wspiera¢ bliskich w trudnych momentach
zycia przygotowany rzez specjalistow. Potem kieruje-
my do nich takie same newslettery, jak do naszej bazy
danych. Dark posty beda dzialala jako platne posty.
Réwnolegle bedziemy rozmawiac z biznesem.

ROI - Planowany - 700

Co si¢ zmienilo w organizacji?

(kap. Ludzki-spoleczny-finansowy).

Zmieniamy strone organizacji, gdzie pojawi sie za-
ktadka ,,Strefa Darczyncy” dedykowana wszystkim
darczyncom z informacjami, podzigkowaniami i
réznego rodzaju zachetami do dalszego wspierania.
Jedna osoba uczy sie fudrisingu i jest pelna entuzja-
zmu. Rozmawiamy z zespolem oraz z naszym mento-
rem biznesowym o réznych konkretnych sposobach
zbierania funduszy i docierania do potencjalnych dar-
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czyncéw, od listopada przychodzi do nas fundriser
z do$wiadczeniem, co powinno pomdc nam zebraé
wiecej funduszy i dziala¢ na wiekszg skale.

Czego mnie to nauczylo?
Weciagania zespolu w wiekszym stopniu do dziatan
fundrisingowych.

Dodaj zdjecie i grafike ilustrujgca kampanie — dole,
jeszcze nie mamy finalnej wersji. Przesylam to, co
jest uzywane do tej pory jako informacja o infolinii
- przykladowo przedstawiamy kolezanki pracujgce
na niej.

iISINCU
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RAPORT Z KAMPANII

Tato.Net - Program Inicjatywa
Fundacji Cyryla i Metodego

Fundraiser: Forum Tato.Net | tato.net

Cel: Pozyskanie 21 450 zt na kampanie spoteczng, by dotrze¢ do

miliona ojcéw
Wynik: 450 zt (kampania w toku)

Opis celu

Zbieramy 21 450 zt na utworzenie kampanii spotecz-
nej, ktéra ma trafi¢ do miliona nowych ojcéw, aby do-
wiedzieli si¢ o Forum Tato Net oraz o istnieniu Tato
Net. Dzigki temu beda mogli staé sie aktywnymi oj-
cami i wychowywac¢ lepiej swoje dzieci. To z kolei po-
zwoli wychowa¢ nowe pokolenie, ktére bedzie mialo
mocny fundament, aby i§¢ w Zycie i zdobywac¢ §wiat!

Opis dzialan i ich wynik
utworzenie zbiorki : Ojcowie chca stuzy¢ swoim dzie-

ciom Forum Tato.Net

ROI Planowany - 700

Co si¢ zmienilo w organizacji?

(kap. Ludzki-spoteczny-finansowy).

Zmieniamy strone organizacji, gdzie pojawi sie za-
ktadka ,,Strefa Darczyncy” dedykowana wszystkim

fundraising/nr specjalny

tato.net’

r S ODKRYWAMY OJCOSTWO

darczyncom z informacjami, podzigkowaniami i
réznego rodzaju zachetami do dalszego wspierania.
Jedna osoba uczy sie fudrisingu i jest pelna entuzja-
zmu. Rozmawiamy z zespolem oraz z naszym mento-
rem biznesowym o réznych konkretnych sposobach
zbierania funduszy i docierania do potencjalnych dar-
czyncow, od listopada przychodzi do nas fundriser
z doswiadczeniem, co powinno poméc nam zebra¢
wiecej funduszy i dziala¢ na wiekszg skale.

Czego mnie to nauczylo?

Weciagania zespolu w wiekszym stopniu do dziatan
fundrisingowych.

Dodaj zdjecie i grafike ilustrujaca kampanie — dole,
jeszcze nie mamy finalnej wersji. Przesytam to, co
jest uzywane do tej pory jako informacja o infolinii
- przykladowo przedstawiamy kolezanki pracujgce
na niej.




Ojcowie chca stuzyé swoim dzieciom
Forum Tato.Net

F?QQ Fundacja im. $w. Cyryla i Metodego
e

Twoje WPLACONE 50 z¢

pozwala nam dotrzeé do: Gdy uzbieramy 20 000 z# dotrzemy do:

i
n
TED DOE pewd afad
%& tato.ne}
oERTARY
Opis Przydatme Linki Ofertyflicytacje * Skarbonki Wiptaty Kom —»

Opis zrzutki

Brakuje nam 20 000 zt aby o Forum Tato Net dowiedziato sig MILION nowych Ojcdw | mogto
z tego skorzystad,

Mozesz tez ufundowad bilet dla ojca, ktéry nie ma srodkdéw ale bardzo cheiatby przyjechad
na Forum Tato Net. (Sekcja Oferty/Licytacje ponizej)

Ojcowie, ktdrzy stuchaja tego co maja do powiedzenia ich dzieci. Ojcowie znajdujacy czas dla
swoich dzieci. Ojcowie, ktdrzy wychodza z inicjatywa dziatania do swoich dzieci. Tacy ojcowie
wracajg z Forum Tato Net.

Organizujemy wydarzenie wyjatkowe na skale europejska. Na najwyzszym poziomie jakosci.
Dbajgc 0 merytoryke i atrakcje dla godci. Jednak ciggle nie dos¢ duio Ojedw wie, 2e to dla
nich robimy.

MigDzyNaRg
FORUM ‘“"'ll-.nolfl

LUBLIN | g LIE‘U’lnl 2024

Panel dyskusyjny II

Budowanie kultury godnosci przez wiezi rodzinne
dziecémi, ion?‘i‘biiskimi wspierajg rozwéj

Jakie rela

poczuci

'oéci w rodz Wilg

toger

oret. XVI MIEDZVNARODOWE
FORUM TATO.NET

SGODNOSE & SLUZBA™

pada - &
Zapraszamy na maty fotorelacie 2 XVI Migdzynaradowege Forum Tato.Net GODNOSC §
SLUZBA, ktdre odbyho sig @ listopada w Lublinie! ¥ =

Raz jeszeze dzigkujerny wszysikim za obecnode, & sponsaram | partnerom za
zaangatowanle oraz wsparcle. Wierzymy, 2e owoce Forum bedg obfite, a takie 2e zobaczymy
sy W tym samym, abe jeszoze licznigiszym skiadzie w przyszioroczne] edycii Forum!? fy

- Autor 2djge: Praemystaw Keler
#TateNet #ForumTatobet #20lecieTataNet #Godnoddistuiba #0jcowieNaStratyWartodei
#0jcowskieKluby #ThinkTankTatoNet #WarsztatyTatoNet #FirmaPrzyjaznaticu
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Galeria ,,Fundraising Ma Moc*”

1

_ Al ) e

fundraising/nr specjalny



fundraising/nr specjalny

35



36

fundraising/nr specjalny



fundraising/nr specjalny

37



2
2
=
W
<
&

fundraising/nr specjalny



Fundraising to...

FUNDRAISINGU FUNDACIA

L

FUND
RAIS |
ING

MA
MOC

FUNDRAISING.ORG.PL

Fundraising, jak pokazuja przytoczone wypowie-
dzi uczestnikéw kursu FMM, nie miesci sie w jednej
prostej definicji. Jest to bogata i ztozona dziatalnosc¢,
ktdra nie ogranicza si¢ do aktywnosci jednej osoby.
Fundraising to styl zycia organizacji, jej wewnetrzna
sita sprawcza, a jego efekty zataczajg coraz szersze
kregi: od zespotu, poprzez przyjaciol i darczyncow,
po spoteczno$¢ lokalng, a nawet cale spoteczenstwo.
Wrciaz jednak za malo jest oséb przekonanych, ze
Fundraising (naprawd¢) Ma Moc.

Dlatego juz od 18 lat nasze Stowarzyszenie wpro-
wadza i promuje w Polsce dobre praktyki fundra-
isingowe, ksztalcac, uswiadamiajac i wspierajac oso-
by otwarte na t¢ niesamowitg przygode, jaka jest
budowanie wraz z innymi lepszego, piekniejszego
i szczedliwszego $wiata. Skupiamy juz ponad 100
czlonkéw - aktywnych, nieobojetnych, pragnacych
zmienia¢ rzeczywisto$¢, pozytywnie zakreconych
0s6b z dziesigtkow organizacji z catego kraju. Jest to
najwieksza sie¢ networkingowa fundraiseréw - do
wlaczenia si¢ w ktdrg serdecznie zapraszamy!
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ZAPRASZAMY CIE
DO CZLONKOSTWA W PSF

Bedac cztonkiem naszej Spotecznosci zyskujesz dostep do
ogolnopolskiej i miedzynarodowej wspolnoty fundraiserow,
ktora edukuje, wspiera i inspiruje do czynienia dobra.

Wypetnij deklaracje cztonkowska juz dzis. Znajdziesz jg na naszej
stronie internetowej: www.fundraising.org.pl w zaktadce Cztonkowie.




POLSKIE STOW rSZEMNIE

FUNDRAISINGU

ZAWODOWY KURS

FUNDRAISERA
CFRI16

Nauczymy cie jak
pozyskiwacé pienigdze

15 stycznia - 17 czerwca 2025

Kurs obejmuje:
e 100 godzin teorii,
e 200 godzin praktyki,
e kampanie fundraisingowa pod
okiem mentora,
o certyfikat zawodowego fundraisera,
respektowany na catym swiecie.

Pomozemy Ci uzyskac dofinansowanie
Nna to szkolenie!

L +48698150 342 & cfr.fundraising.org.pl

Partnerzy
Zawodowego Kursu Fundraisera CFR:

Polski :
Instytut — —
Filantropii

European Fundraising Association

pif.org.pl

*Na zdjeciu uczestnicy kursu CFRI5.
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