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WSTEP

Zwiekszanie mocy

Fundraising to nie teoria z ksigzek, ale praktyka, ktéra zaczyna si¢ od odwaznej decyzji - wyjs¢ do
ludzi, zaprosi¢ ich do wspélpracy i zaufaé, ze wspdlnie mozna zmieni¢ wiecej, niz sie wydaje. Kazdy,
kto probowal wie, ze to droga pelna emocji - od tremy pierwszej rozmowy z darczynca, po ogromna

satysfakcje, gdy kampania przynosi realne efekty.

Kurs Fundraising Ma Moc® pokazal to po raz
kolejny. Przez cztery intensywne dni 20 uczestnikow
z 16 organizacji z caltej Polski uczylo si¢ zasad
profesjonalnego fundraisingu i od razu sprawdzalo
je w praktyce. Nie bylo teorii oderwanej od
rzeczywisto$ci — byly prawdziwe kampanie, prawdziwi
darczyncy i prawdziwe emocje. Nad wszystkim
czuwali mentorzy, ktérzy wspierali, podpowiadali
i - czasem - powstrzymywali przed bledami.

Efekty? Historie, ktdre znajdziecie w tym numerze.
To opowiesci o odwadze, o przekuwaniu pomystow
w dzialanie i o tym, jak wiele mozna osiagna¢, gdy
obok wiedzy pojawia si¢ wspolpraca, kreatywno$é
i konsekwencja. To takze opowies¢ o relacjach, bo to
one sg sercem fundraisingu. Relacjach z darczyncami,

mentorami, a takze tych, ktdre zrodzity si¢ miedzy
uczestnikami kursu i - wierzymy - przetrwaja dtugo
po jego zakonczeniu. Kazda z tych kampanii to krok
do przodu - dla uczestnikéw, ich organizacji i oséb,
ktérym pomagaja.

Ten numer to nie tylko raport z dziatan. To zapis
procesu uczenia si¢ i dojrzewania — od pierwszych
krokéw po poglebianie strategii. To takze dowdd
na to, ze gdy taczy nas wspélna misja i otwartos¢ na
wspotprace, fundraising staje si¢ nie tylko skutecznym
narzedziem, ale tez Zrédlem energii, nadziei i zmiany.

Zapraszam do lektury i do czerpania inspiracji
z doswiadczen osob, ktdre juz wiedzg, ze fundraising
naprawde ma moc.

Sylwia Guz
Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu
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Uczestnicy szkolenia
sFundraising Ma Moc”

Bank Zywno$ci w Olsztynie Fundacja Na Ratunek Dzieciom z Chorobg
Caritas Diecezji Zielonogorsko-Gorzowskiej Nowotworowsg

Fundacja Campus Bemke Fundacja Pamie¢ Ciala

Fundacja Dajsobie Fundacja Polska Wielki Projekt

Fundacja Dar Nadziei Fundacja Przystan w Naturze

Fundacja Edukacji i Rozwoju FLOW Fundacja Pura Polska

Fundacja Follow the Quality Fundacja Q MARZENIOM im. Heleny Buli
Fundacja HAART Poland Stowarzyszenie Pomocy Osobom

Fundacja Mirabilis Niepelnosprawnym ,,Bez Barier”

BEZ BARIER

FUNDACJA STOWARZYSZENIE POMOCY
DAJSOBIE OSOBOM NIEPEENOSPRAWNYM
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RAPORT Z KAMPANII

Fundacja Na Ratunek Dzieciom
z Choroba Nowotworowa,

naratunek.org

Fundraiserka: Daria Trapszo-Drabczyriska

na ralunek dzieciom

z chorobg nowotworowg FUNDAC A

o

Kampania: Europejskie Onkoigrzyska Dzieci i Mtodziezy
Cel: pozyskanie 100 000 zt na organizacje Europejskich Onkoigrzysk Dzieci i Mtodziezy

Wynik: 133 994 zt

Opis celu

Europejskie Onkoigrzyska Dzieci i Mlodziezy to
wydarzenie sportowe skierowane do 0s6b w wieku
od 7 do 21 lat, ktére majg status pacjenta onkologicz-
nego na leczeniu podtrzymujacym lub Ozdrowienca.
Impreza odbyla sie 7 czerwca 2025 roku na stadionie
lekkoatletycznym Akademii Wychowania Fizycznego
we Wroclawiu, lacznie wzielo w niej udziat az 203 za-
wodnikéw z 12 krajow, takich jak Hiszpania, Polska,
Portugalia, Litwa, Czechy, Ukraina, Bulgaria czy Chor-
wacja. Mlodzi sportowcy przeszli test sprawnosciowy
Eurofit: na podstawie analizy jego wynikéw naukowcy
zbadaja, ktoére dyscypliny sportowe oraz metody tera-
pii ruchowej mogg najskuteczniej wspiera¢ leczenie
i poprawia¢ og6lna kondycje pacjentéw. Konkurowali
takze w dyscyplinach lekkoatletycznych, takich jak bieg
na 60 metréw, rzut piteczka palantows czy skok w dal.
Gléwnym celem wydarzenia byta promocja aktywno-
$ci fizycznej jako integralnej czedci procesu leczenia
i rehabilitacji dzieci z chorobami nowotworowymi,
atakze danie im poczucia, ze przebyta choroba nie musi
stanowi¢ wykluczenia ani ogranicza¢ ich aktywnosci.

Opis dzialan i ich wyniki

« zgloszenie wniosku o darowizne do programu
»Pomaranczowa Sila”, organizowanego przez Fun-
dacje ING Dzieciom - przyznane $rodki: 10.000 zk;
» wypelnienie wniosku o darowizne na inicjatywe
spoteczng Grupy LUX MED - przyznane $rodki:
12.000 z;

o wypelnienie wniosku o darowizne dla osoby
prawnej ze srodkéw Fundacji Energa - przyznane
$rodki: 50.000 z;

« pozyskanie darowizny finansowej od firmy Brose
Sitech w wysoko$ci 3.000 zi;

o wspolpraca z Wydzialem Promocji Miasta i Tu-
rystyki Urzedu Miejskiego Wroctawia — ufun-
dowanie przez wydzial medali dla uczestnikéw
(warto$¢ — okoto 4.000 zt) oraz przekazanie upo-
minkéw do pakietéw startowych;

o pozyskanie od firmy Kubota darowizny rzeczo-
wej: 190 par klapek sportowych Kubota o tacznej
warto$ci 11 400 zk;

« pozyskanie od firmy JD Sports darowizny rze-
czowej w postaci 200 koszulek, 200 plecakéw i 200
czapek z daszkiem o tacznej wartosci 43 594 zt.

ROI: 235%

Co si¢ zmienilo w organizacji? (kapital ludzki-
kapital spoteczny - kapital finansowy)

Dzigki organizacji Onkoigrzysk nawiazalismy
relacje z instytucjami i organizacjami pacjenckimi
z calej Europy, zjednoczonymi wokét tego samego
celu - pomocy osobom z doswiadczeniem choroby
nowotworowej. Na pewno bedziemy wspétpracowa’
jeszcze przy innych projektach, a za dwa lata — przy
organizacji drugiej edycji Europejskich Onkoigrzysk.
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RAPORT Z KAMPANII

Wykorzystaliémy takze nowe sposoby pozyskiwania
wolontariuszy - we wspolpracy z Wroctawskim Cen-
trum Rozwoju Spolecznego zamieszczali$my oglosze-
nia na stronach Wolontariat Wroctaw, co przyniosto
wymierne rezultaty: podczas imprezy pomagato nam
w sumie kilkadziesiat bardzo zaangazowanych oséb.
Zdywersyfikowali$my takze metody pozyskiwania
$rodkéw: kontaktowali§my sie bezposrednio z fir-
mami, wyszukiwali$my programy grantowe, a takze
wspotpracowali$émy z instytucjami (Wydziat Promocji
Miasta i Turystyki UM Wroclaw, AWF Wroclaw,
Urzad Marszatkowski).

Czego mnie to nauczylo?

Praca przy organizacji wydarzenia o takim zasiegu
jak Onkoigrzyska nauczyla mnie, ze klucz do sukcesu
to po pierwsze odpowiednio wczesne zaplanowanie,
a nastepnie konsekwentne realizowanie wszystkich
zadan, a po drugie teamwork. Nawet najbardziej in-
spirujacej wizji nie da sie zrealizowac bez grupy ludzi,
ktérzy posiadajg odpowiednie kompetencje (wiedzg,
kontakty, umiejetno$¢ budowania relacji, motywowa-
nia innych, a czasami po prostu samochdd i czas, aby
co$ przewiez¢ z punktu A do punktu B).

Bank Zywnos§ci w Olsztynie

olsztyn.bankizywnosci.pl

Fundraiserka: Aneta tabanowska

Kampania: Kota do wdzka, ktdre zrobiq réznice (zamiast smug)
Cel: 3 340 zt na 4 nowe opony do wdzka widtowego

Wynik: 3 961 zt

Biale opony i czysty zysk - historia jednej (nie)
zwyklej zbiorki

Nie kazda kampania fundraisingowa musi rato-
wac zycie, by byla wazna. Przekonali$my si¢ o tym
w Banku Zywno$ci w Olsztynie, gdy z pozoru drobna
potrzeba okazala si¢ kluczowa dla naszej codziennej
pracy, bezpieczenstwa i... $wietego spokoju.

Kim jestesmy?

Od lat ratujemy Zywnos¢ przed zmarnowaniem
i przekazujemy ja tym, ktérzy najbardziej jej potrze-
bujg. W 2024 roku uratowali$my ponad 2 000 ton
jedzenia, ktore trafifo do ponad 70 000 0séb w regionie
— dzieci, seniordw, uchodzcéw, oséb z niepetnospraw-
noéciami i rodzin w trudnej sytuacji. To ogromna
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logistyka - magazyny, transporty, firmy, partnerzy
i wolontariusze, ale tez ogromna odpowiedzialno$¢é
- za jako$¢, higiene i bezpieczenstwo zywnoéci.

Problem, ktéry wydawat si¢ blahy

Pod koniec 2023 roku przeniesliémy sie do nowo-
czesnego, przestronnego magazynu — wreszcie idealnie
dopasowanego do naszych dzialan. Szybko jednak
pojawil sie niespodziewany problem: wozek widlowy,
ktérym codziennie przewozimy palety, ma czarne
opony zostawiajace trudne do usunigcia $lady na jasnej
posadzce. W zwyklym magazynie to detal. W naszym
- gdzie obowigzujg rygorystyczne normy sanitarne —
powazne wyzwanie. Slady trzeba bylo usuwa¢ silng
chemia, a ta w przestrzeni z zywnoécig to zawsze ryzyko.



Rozwiazanie? Proste: cztery biale, niebrudzace
opony. Koszt: 3 340 zt.

Kwota niewielka, ale wlasnie taka najtrudniej
zdoby¢ - zbyt mala na granty, niepasujaca do unijnych
projektéw, a w codziennym budzecie zawsze znajda
sie pilniejsze wydatki.

Plan A - fundraisingowy debiut

Pomyst na kampani¢ narodzit si¢ podczas kursu
Fundraising Ma Moc?, gdzie zadanie brzmialo: zebra¢
minimum 2 500 z} na dowolny cel.

Plan A zaktadal wewnetrzng zrzutke. Szybko
przygotowali$my mailing: jasny, konkretny, z opisem
potrzeby, zdjeciamiilinkiem do zrzutki. Wystalismy
go do 35 oséb. Odzew byl zréznicowany. Cze$é oséb
wlaczyla sie z entuzjazmem, inne mialy watpliwosci.
Niektorzy pytali wprost: ,,Budujemy nowoczesny ma-
gazyn za kilka milionow, a teraz zbieramy na opony?”.
I'trudno im si¢ dziwi¢ - z ich perspektywy taka prosba
mogta wygladaé niespdjnie.

Dzi$ widzimy, ze wewnetrzny fundraising wymaga
nie tylko jasnego celu, ale i kontekstu. Potrzebny jest
czas na rozmowe i wyjaénienie, dlaczego takie ,,drob-

RAPORT Z KAMPANII

ne” potrzeby wypadaja poza duze budzety i dlaczego
warto wspolnie o nie zawalczy¢. To byla cenna lekeja.
Nie o braku hojnosci, ale o znaczeniu komunikacji
i wspélnym rozumieniu sensu zbidrki.

Plan B - wyjécie na zewnatrz

Po kilku dniach postanowiliémy wyjs¢ poza nasz
zespOt. W ruch poszty posty na Facebooku, baner
na stronie, wiadomosci do przyjaciét i znajomych.
Zadzialalo - w zrzutce internetowej zebralismy 621
zt. Malo? Moze i tak - ale wlaénie te dzialania pro-
mocyjne przyniosty przetlom.

Niespodziewany final

Po kilkunastu dniach odezwata si¢ do nas zaprzyjaz-
niona firma motoryzacyjna. Zobaczyli post ... zdecy-
dowali sie pokry¢ cato$¢ kosztéw zakupu i montazu
opon. Opony zostaly zamdwione, a jesienig wozek
widlowy zacznie jezdzi¢ bez zostawiania Sladow. Efekt?
Mniej chemii, czystszy magazyn, tatwiejsza praca -
awszystko to dzieki kampanii, ktéra miata by¢ tylko
»zadaniem domowym”.

fundraising/nr specjalny



8 RAPORT Z KAMPANII

Efekt w liczbach:
o cel kampanii: 3 340 zt
» zebrane w zrzutce: 621 zt
o darowizna rzeczowa: 3340 zt
o koszty osobowe kampanii: 400 zt
o warto$¢ uzyskana: 3 961 zt
o ROI: 890% - kazda zainwestowana ztotowka
pracy przyniosta 8,90 z1 efektu

Czego si¢ nauczyli$my?

Teraz juz wiemy, ze:

« widocznos¢ jest kluczem - to sponsor znalazl
nas, a nie my jego;

« lokalni partnerzy chetniej finansuja biezgce
potrzeby, jesli tylko jasno je pokazemy;

« wewnetrzne kampanie potrzebujg czasu, roz-
mowy i kontekstu;

o rozne kanaly to wigksza szansa na sukces -
nawet jesli poczatkowo mialy by¢ tylko planem B.

Na zakonczenie

Biale opony to moze nie rewolucja, ale dzieki nim
nasz magazyn stanie si¢ czystszy, bezpieczniejszy, bar-
dziej efektywny. Dla nas to dowdd, ze kazda kampania,

«tak byto..,

nawet najmniejsza, ma potencjal, by sta¢ si¢ czyms
wiecej. Bo fundraising nie zawsze musi zmienia¢ §wiat.
Czasem wystarczy, ze rozwigze konkretny problem
i utatwi codzienna prace.

Fundacja Q MARZENIOM

im. Heleny Buli

gmarzeniom.pl

Fundraiserki: Katarzyna Gajowa, Kinga Jaruga

QMARZENIOM

FUNDACJA IM.HELENY BULI

Kampania: Budzimy do zZycia kobiety po raku. Warsztaty z mocq.
Cel: 5000 zt na organizacje ,Warsztatow z MOCA" dla kobiet

po chorobie nowotworowej
Wynik: 6 021 zt

Jak Fundacja Q Marzeniom odkryla,
ze fundraising to nie zbiorki

Fundacja Q Marzeniom im. Heleny Buli istnieje
0d 2020 roku. W tym czasie przeprowadzita mnostwo
akcji — programy stypendialne dla dzieci z tere-
néw wiejskich, konferencje rozwojowe dla kobiet,
bale charytatywne i przede wszystkim ,Warsztaty
z MOCA” - wyjazdowe spotkania dla kobiet po
chorobie nowotworowej. Od poczatku dziatata sze-
roko: troche dla dzieci, troche dla kobiet, troche
»dla wszystkich”. Z zewnatrz wygladalo to imponu-
jaco, ale w praktyce trudno bylo zrozumie¢, czym
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naprawde sie zajmuje. Perfekcyjnie przygotowane
wydarzenia, §wietne opinie uczestniczek, ogromne
zaangazowanie zaledwie kilkuosobowego zespotu.
Problem w tym, Ze pod naprawde efektowna fasada
kryl sie brak fundamentow.

Struktura - kto za co odpowiada

Dotad fundacja dziatala troche jak grupa pa-
sjonatéw: wszyscy robili wszystko, kazdy bral na
siebie kolejne zadania. To dziatato przy mniejszych
akcjach, ale przy wigkszej skali rodzilo chaos i wy-
magalo od zespolu zaangazowania na 200%, co na



#WARSZTATY
Z MOCA

PRZYWRACAMY DO ZYCIA A
KOBIETY PO CHOROBIE
NOWOTWOROWE)

dluzsza mete bylo wyczerpujace. Dlatego zdecydo-
wano o zmianach:
 powolano dyrektora Fundacji, ktéry odpowiada
za strategiczny kierunek;
« wyloniono project managera, ktéry prowadzi
konkretne dziatania i pilnuje logistyki;
o wprowadzono zmiany w zarzadzie, rozdzielajac
role i odpowiedzialno$ci.
Efekt? Zamiast gaszenia pozaréw — praca zespo-
towa z jasno okreslonymi zadaniami.

Pierwsza refleksja

Juz na pierwszej konsultacji w trakcie kursu Fun-
draising Ma Moc?®, padlo pytanie, ktdre zabolalo:
»Jak mozna si¢ skontaktowaé z Waszg patronka?”.
Problem w tym, ze patronka Fundacji nie zyje od
lat. Strona internetowa o tym nie wspominala. To
pytanie stalo si¢ symbolem - nagle okazalo sie, ze
wiele rzeczy, ktére wydawaly sie dziata¢, tak napraw-
de nie mialy prawa si¢ ,spina¢”. Fundacja dziatata
»projektowo”: akcja po akeji, kazda udana, ale bez
wspdlnego mianownika i szansy na skalowanie.
Atrakcyjna strona internetowa byta mita dla oka,
ale nie odpowiadata na pytanie: kim jestescie, komu
pomagacie, dlaczego warto was wspiera¢?

Strona internetowa - wizytowka, ktora dziala

Stara strona byla atrakcyjna wizualnie, ale cha-
otyczna i nie realizowala zadnego fundraisingowego
celu. Po przebudowie:

« pojawily sie dwie gtéwne $ciezki - dla oséb, ktdre

szukajg wsparcia (kobiety i dzieci) oraz dodatkowa

dla darczyncow;

o dodano dedykowanga zakladke dla przyjaciot

Fundacji, pokazujaca, jak mozna si¢ zaangazowac;

« uspojniono kolory, czcionki i jezyk komuni-

kacji, by od razu bylo wida¢, ze to profesjonalna

organizacja;

RAPORT Z KAMPANII

« zadbano o prostg $ciezke darowizny — bez zbed-
nych kliknie¢, z jasnym przekazem.

Odkrycie wspolnej tozsamosci

Przetomem bylo spojrzenie na histori¢ patron-
ki. To ona laczyla dwa $wiaty: kobiety i dzieci.
Widziata w dzieciach przyszlo$¢, a w edukacji -
narzedzie zmiany §wiata. Jednocze$nie rozumiata,
ze nie bedzie szczedliwych dzieci, jeéli ich mamy
nie beda silne i spelnione. W tym jednym zdaniu
zmie$cila si¢ misja Fundacji. Dzieki temu powstaty
dwa czytelne filary dziatalnoéci - wsparcie kobiet
i wsparcie dzieci.

Ta klarowno$¢ pozwolita:

« méwic jednym glosem we wszystkich kanatach;

o przygotowac spojne materialy dla darczyncéw;

« uniknaé rozpraszania si¢ na projekty ,,pobocz-

ne” - zwlaszcza te nierentowne i te, ktére zamiast

budowaé rozpoznawalno$¢ naszej organizacji
koncentrowaly si¢ na wsparciu zaprzyjaznionych
organizacji.

Warsztaty z moca, czyli cel naszej kampanii

~Warsztaty z MOCA” byly wizytéwka Fundacji
od samego poczatku. Dziewie¢ edycji, we wspolpracy
z lokalnym hospicjum - trzydniowe wyjazdy petne
spotkan z psychologami, coachami, arteterapeutami,
stylistami. Wyjatkowy czas dla kobiet po chorobie
nowotworowej, ktére wracaly do zycia i pracy. Ale
byt problem: formuta byta zamknigta. Brakowato
przestrzeni dla kobiet spoza jednej organizacji. Nie
bylo szans na wlgczenie darczyncédw czy partneréw.

Dlatego zrobiliémy odwazny krok — otworzylismy
projekt na cata Polske:

« opracowalis$my landing page po$wiecony warsz-

tatom;

« powstal ogdlnopolski formularz zgloszeniowy;

« powotlaliémy Rade Warsztatéw z ekspertami

z réznych dziedzin;

o przygotowaliémy Case for Support, ktéry ja-

sno pokazywal, dlaczego warto inwestowa¢ w ten

projekt.

Z hermetycznego projektu powstala ogélnopolska
kampania, bedaca przedmiotem pierwszej kampanii
fundraisingowe;j.

Najwieksza lekcja: fundraising to relacje

Przez lata byliémy przekonani, ze nie wypada
prosi¢ o pieniadze. Dlatego wspdtpraca z biznesem
od zawsze przypominala sponsoring: wsparcie w za-
mian za zestaw §wiadczen. Dopiero w trakcie kursu
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10 RAPORT Z KAMPANII

DLA CIALA, DA BUCHA

zrozumieli§my, ze fundraising to nie transakgcje,
ale relacje, Ze darczynca to nie ,,sponsor”, ale ktos,
kto chce by¢ czesécig naszej misji. Dlatego zamiast
katalogu zobowiazan zaczeliémy opowiada¢ histo-
rie kobiet, ktére dzieki warsztatom odzyskaty sile.
Zamiast mowic ,kup pakiet sponsora”, zaczelismy
pyta¢: ,Chcesz by¢ czescia tej zmiany?”. Pierwsze
kroki byly nie§miate — zrzutka online, prospecting
do firm, opracowanie zalozen dla ,systemu po-
dziekowan” dla darczyncéw. Efekt? Co$ znacznie
wiecej niz zapelnienie paska na zrzutce. Trzykrotnie
zreszta zwiekszaliémy jej cel - z 2500 zt, na 5000
i 6000 zl.

Co si¢ zmienilo?

« Misja - uporzadkowana i klarowna: wspieramy
kobiety i dzieci, bo jedno nie istnieje bez drugiego.
o Struktura - pojawil si¢ dyrektor, project mana-
ger, zmiany w zarzadzie.

« Strona internetowa — czytelne $ciezki, wyeks-
ponowana oferta dla darczyncéw, spdjne kolory
inarracja.

« Fundraising - od sponsoringu do darczyncéw,
od transakgji do relacji.

Czy to sie oplacito?

Sam udzial w kursie byt trudng decyzja, bo za-
miast realizowa¢ zaplanowane inicjatywy, trzeba bylo
na dobre kilka tygodni zatrzymac¢ si¢ i popracowaé
nad fundamentami. Réwnowarto$¢ wynagrodzen
2 0s6b nie byla ogromnym kosztem, ale dla matego
zespolu oznaczalo wybor: mniej akeji, wiecej pracy
koncepcyjnej. Na kurs wystalismy dwie kluczowe
osoby w organizacji. To okazalo si¢ strzalem w dzie-
sigtke — moglismy patrze¢ na zadania z réznych per-
spektyw, uzupelniaé swoje talenty i odbija¢ od siebie
pomysty. Wspdlnie przepracowalismy misje, wizje
i warto$ci, a mentorzy pomagali nam korygowac

fundraising/nr specjalny

kazdy krok. Pierwsze darowizny online pokazaly,
ze zmiana sposobu dzialania i komunikacji dzia-
ta, a rozmowy z biznesem nabraly zupelnie nowej
jakosci.

Nasza lekcja dla innych

Najwazniejsze odkrycie? Fundraising nie zaczyna
sie od zbiérek, kampanii czy tadnych grafik. Zaczyna
sie od tozsamosci. Dopiero gdy odpowiedzieli§my
sobie na pytanie, kim jestesmy i dlaczego to robi-
my, mogliémy zaprosi¢ darczyncéw do wspolpracy.
Inwestycja w kurs i porzadkowanie dziatan juz sie
zwrdcila - bo kazda kolejna kampania fundraisingowa
ma teraz solidne fundamenty i jasny przekaz, ktory
dziala. ,Warsztaty z MOCA” s3 symbolem tej zmiany.
Z projektu dla kobiet z jednej organizacji staty sie
programem dla kobiet z calej Polski. Z zamknietej
inicjatywy — otwarta kampania. Z akeji finansowanej
z wysilku kilku oséb - przestrzenig, do ktdrej dar-
czyncy cheg dolaczad.

“G’ zrzutka.pl

#WARSZTATY
Z MOCA

PRZYWRACAMY DO ZYCIA

KOBIETY PO CHOROBIE :

NOWOTWOROWE]J W Cel
zrzutki
5000 zt

Budzimy do zycia. Pomozesz?

Whobrai sobie Jole albo Kasie. Kobiety, ktére po zakoriczeniu
chemii mowia o tym, ze zachorowaty na raka po to, by sie
zatrzymac. Ty tez masz taka kobiete w swoim otoczeniu.
Statystycznie. Bo te sg nieubtagane. Ok. 1 na B kobiet w Polsce
zachoruje na nowotwdr piersi. Tym, ktore wyzdrowiaty mozesz
poméc.

Zeskanuj kod qr aparatem telefonu lub wejdz
pod adres
hitps:/zrzutka.plic78gez
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Fundacja HAART Poland

haartpoland.org

Fundraiserka: Ewa Czaja

Kampania: Nie czekaj, az znikne — naucz mnie broni¢

sie przed ztem!

Cel: zebranie do 30 czerwca 2025 r. 10 000 zt na prowadzenie

Klubéw Praw Dziecka w Nairobi
Wynik: 4 671 zt

Opis organizacji

W Fundacji HAART Poland (wraz z Fundacja
HAART Kenya) wspieramy walke z handlem ludzmi
w Afryce, ze szczegdlnym uwzglednieniem Kenii. Pro-
wadzimy kompleksowa pomoc dla ofiar wspdtczesnego
niewolnictwa, zapewniajac im schronienie, opieke me-
dyczna, psychologiczng, prawng oraz edukacje i szko-
lenia zawodowe. Angazujemy si¢ takze w dzialania
prewencyjne i edukacyjne majace na celu zwigkszenie
$wiadomosci spolecznej na temat wspoltczesnego nie-
wolnictwa oraz zapobieganie temu procederowi.

Opis celu

Kluby Praw Dziecka prowadzone przez Fundacje,
bedace przedmiotem kampanii, dziatajg w najuboz-
szych dzielnicach Nairobi. Ucza najmlodszych o ich
warto$ci i prawach oraz chronig przed handlem ludz-
mi. Dzieci dowiadujg sie, jak unikaé zagrozen, maja
okazje organizowaé wlasne kampanie informacyjne
oraz bra¢ udzial w wydarzeniach szkolnych i ob-
chodach waznych dni, takich jak Swiatowy Dzien
Walki z Pracg Dzieci. Dzigki temu nie tylko podnosza
$wiadomo$¢ wérdd rowiesnikow, lecz takze angazuja
rodzicéw, nauczycieli i calg spolecznosé. Wsparcie dla

=

((((\@

HAART

Awareness Against
Human Trafficking

7

klubéw obejmuje materiaty edukacyjne oraz opieke
moderatoréw w szkotach.

Opis dzialan i ich wynik

Dzialania podjete w ramach kampanii:

« utworzenie podstrony dedykowanej projektowi
Kluby Praw Dziecka haartpoland.org/kluby-praw-
dziecka;

o przygotowanie komunikacji w Social Media
(Facebook, Instagram, LinkedIn) spdjnej z te-
matem kampanii na caly czas trwania kampanii
(3 publikacje tygodniowo przez calty czerwiec);

« zalozenie zbiérki na portalu crowdfundingo-
wym zrzutka.pl oraz wlaczenie ptatnej promocji;
« wystanie do kilku influenceréw (podréznikow,
0s6b zwigzanych z Afryka) présb o wsparcie w roz-
powszechnieniu zbi6rki.

Wyniki w ostatnim dniu zbiorki -
30 czerwca 2025 r.:

o zebrana kwota: 4 671 z;
o liczba darczyncéw: 50;
o $rednia wplata: 93,42 zt.

fundraising/nr specjalny
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Czego mnie to nauczylo?

Kurs Fundraising Ma Moc® u§wiadomit mi, jak
istotne jest staranne planowanie kazdego etapu
kampanii, aby zapewni¢ jej skuteczno$¢, oraz ze
przez caly czas trwania zbiérki nalezy prowadzi¢
intensywne dzialania informacyjne, ktére podtrzy-
mujg zainteresowanie darczyficéw. Podczas czedci

HAART Poland
2 lipca - ¥

Kluby Praw Dziecka - niewidzialna tarcza

stacjonarnej szkolenia miatam wiele okazji do prak-
tycznego przecwiczenia réznych sytuacji, z jakimi
spotyka sie fundraiser oraz do zweryfikowania ob-
szaréw wymagajacych poprawy, aby w bezposrednim
kontakcie z potencjalnym darczyncg by¢ bardziej
przekonujaca.

W tym tygodniu zakonczyliSmy naszg zbidrke na Kluby Praw Dziecka z kwotg 4671 zt 5 #.
Bardzo dziekujemy wszystkim osobom, ktére zdecydowaty sie przekazac darowizne | oraz

udostepni¢ naszg zbidrke (2.

To dzieki Wam mozemy kontynuowac naszg misje — uczyc¢ dzieci ich praw = %* €, chroni¢ je
przed handlem ludZmi &« i dawac im szanse na bezpieczne dziecifistwo, na ktdre zastuguja

N

bezpieczenstwo == @@.

Dliiqkuiemy, ze jestescie z nami i wspieracie te wazna walke o dzieciecg godnosc i

#KlubPrawDziecka #Edukacja #BezpieczenstwoDzieci #FundacjaHAART
#StopHandelLudzmi #ChildRights

Nie czekaj, az znikne — naucz mnie
broni¢ sie przed ztem!

fundraising/nr specjalny
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Fundacja Campus Bemke

campusbemke.pl

Fundraiserka: Katarzyna Ostrowska
Kampania: Twoja decyzja, ich przysztosc.

CAMPUS
BEMKE

=

Cel: wdroZenie nowego narzedzia fundraisingowego — darowizn testamentowych

Kim jestesmy?

Fundacja Campus Bemke to projekt stworzony
z my$la o kolejnych pokoleniach - miejsce, w ktérym
edukacja, kultura, sport i rozwdj duchowy spotyka-
ja sie w harmonii z naturg i lokalng spotecznoscia.
Naszg wizjg jest zapewnienie dzieciom i mlodziezy
dostepu do edukacji na najwyzszym $wiatowym po-
ziomie, tak aby mogly $wiadomie i odpowiedzialnie
budowal swoja przyszlos¢ stuzac innym. Fundacja
powstala dzieki porozumieniu Fundacji TD]J oraz
ksiezy Pallotynow i rozwija sie krok po kroku, w du-
chu dlugoterminowej inwestycji, ktéra przez kolejne
dziesieciolecia ma stuzy¢ dzieciom, mtodziezy i calej
spoteczno$ci Wadowic i okolic.

O kampanii

Kazdy z nas zostawia po sobie $lad. To, co ro-
bimy dzi§ moze mie¢ wplyw na Zycie przysztych
pokolen - lideréw jutra. Kampania ,,Twoja decyzja,
ich przyszto$¢” to zaproszenie do wyjatkowego gestu
- uwzglednienia Fundacji Campus Bemke w swoim
testamencie. Dzigki darowiznom testamentowym
nasza fundacja moze planowa¢ dlugofalowe dziatania
inwestycyjne jedynego takiego w Polsce kampusu
edukacyjnego dla dzieci w wieku 3 - 19 lat. To forma
wsparcia, ktdra nie wymaga natychmiastowych kosz-

tow, a moze przynie$¢ ogromne dobro w przysztosci.
Testament to nie tylko dokument prawny - to wyraz
wartoéci, troski i nadziei. To dokument, o ktérego
spisaniu nie mys$limy wchodzac w dorosto$¢ czy bedac

CAMPUS
BEMKE

=

Twoja decyzja,
ich przysztosc.

Testament peten dobra.

w kwiecie wieku, bo temat $mierci wydaje si¢ odlegly.
A jest to dokument, ktory z tatwoscig mozemy sporza-
dzi¢ w kazdym czasie i czerpac juz teraz satysfakcje
z pomagania. Przekazujac cze$¢ swojego majatku na
cele, ktére sg bliskie darczyncom, zostawiaja oni po
sobie co$ wiecej niz wspomnienie - zostawiajg realng
zmiane. Ich dobro bedzie trwaé dluzej niz Zzycie.

Problem, ktory rozwigzujemy

o Mnogos¢ przepiséw i obawa przed wysokimi

kosztami sporzadzenia testamentu

Testament sporzadza tylko ok. 13% Polakéw, mimo
ze obowigzujace w Polsce przepisy prawa daja wiele
mozliwosci w zakresie jego rodzajéw i kazdy zainte-
resowany ma mozliwo$¢ wyboru idealnego rozwig-
zania dla siebie. Testamenty holograficzne - spisane
wlasnorecznie, nie generuja zadnych kosztéw, nato-
miast koszt testamentu notarialnego - sporzadzonego
u notariusza, jezeli dokument bedzie zawieral jedynie
powolanie do spadku, wyniesie 50 zI netto (61,50
z1 brutto) plus oplata za ewentualny wypis. Koszty
sporzadzenia testamentu u notariusza wynosza od
niespetna 100 do 300 zlotych.

o Testament postrzegany jako dokument, ktéry

sporzadza si¢ tuz przed $miercig

Badania przeprowadzone w Wielkiej Brytanii
pokazuja, ze w okresie doroslego zycia jedynie trzy
na dziesie¢ oséb sporzadza testament. Odsetek ten
rosnie wraz z wiekiem - ostatecznie $rednio piec¢
na dziesie¢ oséb decyduje sie na taki krok. Mimo to

fundraising/nr specjalny
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kazdego roku dziesigtki tysiecy ludzi umierajg jako
intestaci, czyli bez testamentu, pozostawiajac majatek
o tacznej wartosci bliskiej 4 miliardom funtéw. W ta-
kich przypadkach to prawo decyduje, komu i w jakiej
wysokosci przypadnie ich mienie.

» Negatywny PR zapisu w testamencie

Publiczne postrzeganie idei przekazywania pienie-
dzy na szczytne cele w testamencie wcigz jest raczej
negatywne. Tymczasem zmiana nastawienia spo-
teczenstwa do darowizn testamentowych moglaby
przynie$¢ ogromne korzysci — nie tylko organiza-
cjom non-profit, lecz takze uniwersytetom, szpitalom,
instytucjom kultury i wielu innym warto$ciowym
inicjatywom. Warto podkresla¢, ze zapis testamen-
towy narzecz organizacji nie oznacza przekazania im
calego majatku kosztem spadkobiercéw ustawowych.
Sama idea pozostawienia po sobie dobra poprzez
testament powinna by¢ szeroko promowana i sta¢ sie
naturalng czeécig naszej kultury. Jak dotad jednak
tak sie nie stato.

o Brak wiedzy o darowiznach testamentowych

w NGO i gotowej oferty

Z raportu ,Kondycja organizacji pozarzadowych
2024” wynika, ze darowizny testamentowe nie zostaly
ujete w badaniu fundraisingu polskich fundacji -
przede wszystkim ze wzgledu na ich znikoma skale.
Jak dotad jedynie 13 fundacji w Polsce przygoto-
walo skuteczng kampanie zachecajacag do zapisow
testamentowych. Warto jednak zaznaczy¢, ze ponad
potowa organizacji (55%) deklaruje che¢ utrzymania
dziatalnoéci na dotychczasowym poziomie.

Cel kampanii

W Wielkiej Brytanii organizacje non-profit w du-
zym stopniu polegaja na dochodach z zapiséw te-
stamentowych. Stanowia one okolo jedna trzecia
wszystkich dobrowolnych wplat i przewyzszaja taczne
wplywy z grantéw rzagdowych oraz innych darowizn.
Co roku zapisy testamentowe na rzecz organizacji

fundraising/nr specjalny

non-profit siegaja tam niemal 1,4 miliarda funtéw.
To pokazuje, ze réwniez w Polsce istnieje ogromny
potencjal w tym obszarze. Wielu darczyficéw z checia
przeznaczyloby cze$¢ swojego majatku na ulubiony
szczytny cel - pod warunkiem, ze zostang o to po-
proszeni. Zaangazowanie i potrzeba dzielenia sie,
ktére dzi$ odczuwaja tylko nieliczni, powinny stac sie
normg. W pozostawianiu po sobie zywej spuscizny nie
ma nic elitarnego. Co wiecej, nie chodzi o przekazanie
calego majatku - ale o wsparcie w okreslonej kwocie
lub procencie, zgodnie z wolg darczyncy i z poszano-
waniem praw jego najblizszych.

Korzysci z prawidlowo spisanego testamentu:

o upraszcza postepowanie spadkowe i skraca czas
oczekiwania na spadek;

« ulatwia podzial spadku;

o oszczedza bliskim problemdw z ustaleniem
prawowitych spadkobiercéw i kolejnosci dzie-
dziczenia;

 pozwala unikng¢ wielu nieporozumien i ktétni
rodzinnych;

o umozliwia obdarowanie os6b lub
organizacji spoza kregu ustawowych
spadkobiercow;

« zapobiega przepadnieciu spadku na
rzecz gminy lub Skarbu Panstwa, je-
$li spadkodawca nie ma nastepcéw
prawnych.

Jak mozna pomoc?

o darczynca moze przekazal
Fundacji Campus Bemke dowol-
ng kwote pieniezna lub wskazana
przez siebie rzecz i zobowiazaé swo-
ich spadkobiercéw do ich przeka-
zania;

o darczynca moze powota¢ Fun-
dacje Campus Bemke do spadku

Tak, mam

testament.




wspolnie z innymi osobami, ktérym chce prze-
kaza¢ swdj majatek;

« darczynfica moze ustanowi¢ Fundacje Campus
Bembke swoim jedynym spadkobierca, jezeli nie ma
komu przekaza¢ czesci swojego majatku lub gdy
jest to wspolna decyzja podjeta z jego najblizszymi;
o darczynca moze uposazy¢ Fundacje Campus
Bemke w polisie na zycie (w calo$ci lub czesci).

Podjete dzialania:

« produkeja filmu promujacego kampanie zgodnie
z opracowanym scenariuszem - testament dla
0s6b w kazdym wieku. Pokaz premierowy filmu
27 wrze$nia 2025;

« pozyskanie patronéw kampanii i ambasadoréw,
nagranie testimoniali — w toku;

« opracowano dokumenty: zasady honorowania
darczyncy, one pager i wzdr testamentu, folder
informacyjny, projekt podstrony www, plan ko-
munikacji w social mediach, materiaty promocyjne
(drukowane, elektroniczne, branding produktow);
« prospecting, fundraising relacji — w toku;

o cykl darmowych warsztatéw ze sporzadzania
testamentéw (od 2026 rok);
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o darmowy webinar (nagrany i zamieszczony na
stronie www);

« zmiana struktury organizacji Biura Filantropii
i Rozwoju - opiekun projektu legacy.

Koszty
Dziatanie Koszt brutto (PLN)
Film promujgcy kampanieg 5000
Testimoniale 2000
Wdrotenie planu kemunikacji 1500

Materiaty promocyjne 2 500/ rok
Koszt 3 warsztatow 1500 rok
Kaszt webinaru 500
Testimonial 1000/ rok
LACZNIE 14 000

Roczny cel finansowy: 500 000,00 PLN

ROI: rok 1: 3 471,43%, rok 2 i nastepne: 9 900%

Fundacja Edukacji

i Rozwoju FLOW

fundacja-flow.pl

Fundraiserka: Elzbieta Wietecha
Kampania: Surwiwal FLOW

Cel: pozyskanie 10 000 zt na wyjazd wakacyjny

Wynik: 11 301 zt
Opis organizacji

Fundacja Edukacji i Rozwoju FLOW dziata na
rzecz wspierania dzieci, mlodziezy i rodzin w kryzysie
poprzez dzialania profilaktyczne, przeciwdzialanie
przemocy i uzaleznieniom oraz tworzenie bezpiecz-
nej przestrzeni do rozwoju, edukacji i budowania
zdrowych relacji. Wzmacniamy lokalng spofecznoé¢
opierajac nasze dzialania na empatii, wspétpracy
i odpowiedzialno$ci. Prowadzimy dwie placowki: Ro-
dzinne Centrum RAZEM - specjalistyczng placowke
wsparcia dziennego obejmujaca swietlice Srodowisko-
wa dla dzieci i klub mtodziezowy, gdzie oferujemy
socjoterapie, warsztaty umiejetnosci spolecznych
i wychowawczych oraz Kwidzynska Poradni¢ Pro-

FUNDACJA EDUKACJI | ROZWOJU

filaktyczng — poradnie psychologiczng dla dzieci,
mlodziezy i dorostych, gdzie prowadzimy konsultacje,
psychoterapie indywidualng i rodzinng.

Opis celu

Pierwotnie celem kampanii mialo by¢ zebranie
350 000 zt na kapitat zelazny Fundaciji. Jednak podczas
pierwszych konsultacji z mentorem zrozumiatam, ze tak
duze przedsiewziecie wymaga lepszego przygotowania.
Zdecydowatam si¢ wiec na zmiane celu i wybralam
zadanie bardziej konkretne i realne - zebranie 10 000 zt
na organizacje wakacyjnego wyjazdu dla dzieci w wieku
8-16 lat na lesny biwak survivalowy w Powiatowym
Centrum Mlodziezowym w Garczynie. Dla wielu z tych

fundraising/nr specjalny
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dzieci byla to jedyna okazja na wakacyjny wyjazd.
Udzial w biwaku dawat im nie tylko niezapomniane
przezycia — nocne podchody, nauke plywania kajakiem,
wspinaczke na drzewa czy praktyczne lekcje przetrwa-
nia w lesie — ale takze mozliwo$¢ integracji i budowa-
nia relacji z réwiesnikami. Co réwnie wazne, wyjazd
wzmacnial ich pewnos¢ siebie, poczucie sprawczosci
i uczyl wspétpracy w grupie.

Opis dziatan i ich wyniki

Pierwszym krokiem bylo uruchomienie zbior-
ki Surwiwal FLOW na portalu pomagam.pl. Wsparlo
ja 92 darczynicéw, lacznie przekazujac 6 801 zt. Srednia
wplata wyniosta 73,92 zt. Poczatkowo darczyncami
byli pracownicy Fundacji oraz ich rodziny i znajomi,
a nastepnie — osoby spoza tego kregu. Stalo si¢ to moz-
liwe, gdy zaczelam szerzej opowiada¢ o biwaku i pro-
wadzone;j zbidrce, takze podczas spotkan stuzbowych.
Podczas jednego z takich spotkan w Urzedzie Miasta
w Kwidzynie dowiedziatam sie o mozliwosci uzyskania
dofinansowania na ten cel. W kolejnym kroku Fundacja
ztozyta wniosek, ktory zakonczyt sie przyznaniem dotacji
celowej w wysokosci 4 500 zt na organizacje biwaku.

Czego mnie to nauczylo?

Po pierwsze, ze warto mowi¢ o Fundacji i jej dziata-
niach nawet przy okazji. To jest podstawa skutecznego
fundraisingu. Po drugie, Ze nasz wizerunek i tozsa-
mos$¢ cyfrowa sg wazne. Musimy ujednolici¢ grafike,
poprawi¢ naszg strone internetowg i uporzadkowaé
informacje na Facebooku, bo to wptywa na wigksze
zaufanie do organizacji. Po trzecie, ze przygotowanie
kampanii na zebranie kapitalu zelaznego dla Funda-
cji bedzie wymagato przygotowania dobrego planu.
Dzigki szkoleniu mam juz wiedze, zamierzam jednak
mocniej zglebi¢ ten temat, by byla to przemyslana
i skuteczna kampania.

Hej, jesteimy dzieciakami z Kwidzyna, ktére na co dzier

uczeszczajg do wietlicy prowadzonej przez Fundacje
WES PRZYJ Edukacji i Rorwoju FLOW przy Placu Plebiscytowym 2/16

w Kwidzynie

NAS Z Mamy jedno mate, ale kosztowne marzenie!!!
SU RWIWAL Chcemy pojechaé na surwiwal do Garezyna, ale brakuje

nam kasy i potrzebujemy Twojego wsparciall

@& hitps:/fundacja-flow.pl/ 7418 20000010

H,-/ﬁ.ow ] © 513500066 | ( z dopiskiem darowizna na cele statutowe)
PUNBAS JA EDUSACA | BOZWO.A Powislanski Bank Spotdzielczy w Kwidzynie
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Numer rachunku bankowego: 56 831

6 8 01 7}, 100000 (Cel)

Ra Wplacity 92 osoby

Whplaé teraz

Udostepnij

B4 udostepnienia

FUNDACJA EDUKACJI | ROZWOJU



Fundacja Pamiec¢ Ciala 7N

pamiecciala.pl

Fundraiserki: Marta Drogi, Joanna Tadzik
Kampania: Dobrze o demencji
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Cel: produkcja i rozpowszechnianie filméw instruktazowych

dla opiekundw oséb w demencji
Wynik: 8 600 zt

Opis organizacji

Fundacja Pamie¢ Ciala dziata od marca 2025
roku. Jej celem jest wspieranie opiekundéw prywat-
nych i instytucjonalnych oséb dorostych zaleznych,
chorujacych na demencje. Fundacja narodzita si¢
ze startupu, w ramach ktorego powstata innowacja
spoleczna ,,Pamie( ciata 0sdb z demencja” - metoda
komunikacji z osobami w demencji, wspierajaca osoby
chorujace oraz ich opiekunéw. Obecnie dziatania
Fundacji skupiaja si¢ wokdt prowadzenia warsztatow
wytchnieniowych dla opiekundw, szkolen dla opieku-
néw instytucjonalnych, propagowania metody i chusty
terapeutycznej Balansera®. W przysztoéci Fundacja
ma w planach stworzenie o§rodka wytchnieniowego
dla opiekunéw i ich podopiecznych na Mazowszu.

Opis celu

Przystepujac do szkolenia planowaly$my zebra¢
$rodki na warsztaty wytchnieniowe dla opiekunéw.
W trakcie pracy z mentorem zdecydowalys$my sie jed-
nak zmieni¢ cel - postanowily$my pozyskac¢ fundusze
na pilotaz kampanii edukacyjno-spotecznej ,,Dobrze
o demencji”, ktéra ma by¢ poczatkiem szerzej zakro-
jonych dziatan.

Kampania obejmuje trzy filmy eksperckie do-
tyczace:

o kwestii dbania o zdrowie psychofizyczne opie-

kunéw;

o dobrostanu finansowego;

» komunikacji z osobg zyjaca z demencjs.

Dzigki tej zmianie moglysmy dziala¢ bardziej
przekonujaco i skutecznie w naszych dziataniach
fundraisingowych.

Efekty

Udzial w kursie Fundraising Ma Moc® przelozyt
sie nie tylko na efekt finansowy - udalo sie zebraé
8 600 zl przy wsparciu 37 darczyficow — ale przede
wszystkim na zdobycie praktycznej wiedzy w dzie-
dzinie fundraisingu. Dzieki zalozonej zbiérce dowie-
dziaty$my sig, jak ogromne znaczenie maja relacje,

trafnie dobrany cel oraz umiejetne wykorzystywanie
kapitalu spolecznego. Niezwykle cenne dla nas bylo
takze uczenie si¢ od innych uczestnikéw. W trakcie
kursu nawigzaly$my kontakty z osobami decyzyjnymi
w firmie farmaceutycznej i w portalu sprzedazowym
oraz rozpoczely$my prace nad profesjonalizacja na-
szego wizerunku w przestrzeni cyfrowej.

* Fundacja Pamigé Ciata
= 18 czerwca-@

#zbidrikacharytatywna #wytchnienie #demencja

Kiedy bliska nam osoba zaczyna chorowad na demencjg, bywa, Ze cate
nasze Zycie wywraca sig do géry nogami. Z dnia na dzien stajemy sig
niechcgey opiekunami osoby powaznie chorej, a przeciez nadal mamy
prace, dzieci i codzienne obowigzki,

Jak dalej zy< i nie zwariowac ? Na to i kilka innych pytan damy Wam
odpowiedzi juz wkrotce.

Zbieramy pieniadze na pilotaz kampanii edukacyjno-spotecznej ,Dobrze o
demancji”. Calg kwotg przeznaczymy na nagranie materiatu wideo 2
udziatem ekspertdw, ktarzy pomaeas apiekunam radzinnym poczué sie
bezpiecznie w zarzadzaniu czasem, energig i finansami.

Potrzebujemy 10 tysiecy zlotych. Mamy juz 8000 zlotych.

Jesli czujesz, ze taka wiedza moze sie przydac Tobie albo komus 2
Twojego otoczenia wptad pienigdze lub udastepnij zbidrke i,
Link do zrzutki w komentarzu

W T

id: x3gw3m

Dobrze o demencji

8000 zt 210000 2

e
80%

7 dni do korica

33 wspierajgcych
Woptac na zrzutke
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Fundacja Dar Nadziei

anieliwbieli.com

Fundraiserka: Katarzyna Bednarz
Kampania: tqczy nas dobro

« .);R-—vm’;—’ 9"«

 Harteds e Eseits - e
f‘)’ﬁ(,— . /':M';v;rr'

Cel: zebranie 210 000 zt na wparcie podopiecznych Fundacgji

Wynik: 58 547,89 zt

Opis organizacji

Fundacja Dar Nadziei niesie pomoc nieuleczal-
nie chorym dzieciom oraz ich rodzinom. Jej celem
jest lagodzenie cierpienia i poprawa jakosci zycia
podopiecznych poprzez finansowanie leczenia, reha-
bilitacji, zakupu lekéw, sprzetu medycznego, a takze
zapewnianie codziennego wsparcia rodzinom w kry-
zysie. Misja Fundacji jest towarzyszenie rodzinom od
momentu diagnozy az po czas zaloby, a takze tworze-
nie wspolnoty rodzicoéw, darczyncéw i wolontariuszy,
ktérzy razem moga nie$¢ realng pomoc.

fundraising/nr specjalny

Opis celu

Celem kampanii ,,Laczy nas dobro” w 2025 roku
jest zebranie $rodkéw na wsparcie podopiecznych
Fundacji. Po pierwsze - na rzecz Lenki, dziewczynki
z diagnozg nieuleczalnej choroby, ktéra potrzebuje
specjalistycznej rehabilitacji i konsultacji ortope-
dycznych. Chcemy wesprze¢ ja kwotg 30 000 zt na
roczne leczenie i rehabilitacje. Po drugie - na pomoc
pozostalym podopiecznym poprzez organizacje 100
konsultacji specjalistycznych i 30 turnuséw terapeu-
tycznych, co wymaga kwoty 180 000 zi.



Laczny cel finansowy kampanii to 210 000 z1.
Cele pozafinansowe:

« zwiekszenie §wiadomosci spolecznej dotycza-
cej nieuleczalnych choréb;

o budowanie atmosfery zrozumienia i wzajem-
nego wsparcia;

« wzmocnienie relacji z mieszkancami, organi-
zacjami, placoéwkami o$wiatowymi i lokalnymi
firmami poprzez konkretne dziatania dobro-
czynne i gesty zyczliwo$ci;

« rozwoj wolontariatu i zwiekszanie mozliwosci
niesienia pomocy w najblizszym otoczeniu.

Opis dzialan i ich wyniki

W ramach kampanii zrealizowano sze-
reg inicjatyw, w tym: VI Turniej Charytatyw-
ny (czerwiec), 10 zbiérek podczas wydarzen
lokalnych, zbidrke internetowg oraz zbidrke
$lubna. Do akcji spontanicznie wlaczyla sie
lokalna spoteczno$é, odpowiadajac na chal-
lenge Ochotniczej Strazy Pozarnej z rodzinnej
miejscowosci Lenki. Dziatania Fundacji wsparty
réwniez lokalne media i partnerzy. Na pazdziernik
zaplanowano kolejng duzg inicjatywe — Powiato-
wy Kiermasz. Réwnolegle w mediach spoteczno-
$ciowych publikowane sg posty i filmy promujace
kampanie.

Kampania spotkata si¢ z szerokim odzewem
spotecznym, a komunikacja z darczyncami byta
prowadzona wielokanalowo: poprzez spotkania
osobiste, rozmowy telefoniczne, korespondencje
oraz media lokalne i spoteczno$ciowe.

Do dnia 18 sierpnia 2025 r. udalo si¢ zebra¢
58 547,89 zI. W dziatania zaangazowalo si¢
okoto 40 wolontariuszy - zaréwno Grupy
Dobroczynnej Anieli w Bieli, jak i wolontariuszy
akcyjnych z powiatu ostrzeszowskiego i okolic.
Dzigki temu mozliwe jest szybkie reagowanie i za-
pewnianie ciagglego wsparcia osobom nieuleczalnie
chorym w lokalnych spotecznosciach.

Whioski

Kampania ,L3czy nas dobro” pokazala, ze lo-
kalna spoteczno$¢ ma ogromny potencjal i cheé
dzialania na rzecz potrzebujacych. W przysztym
roku zamierzamy lepiej zaplanowac¢ dziatania, pre-
cyzyjniej rozpisa¢ budzet i mocniej zaangazowaé
lokalna spotecznos¢.

RAPORT Z KAMPANII

é\& VI TURNIE)J
CHARYTATYWNY
. PItKI NOZNEJ

O PUCHAR BURMISTRZA MIASTA | GMINY GRABOW NAD PROSNA
~LtACZY NAS DOBRO"

DLA LENY PODGORSKIEI Z CZAIKOWA
I NASZYCH PODOPIECZNYCH

21 CZERWCA 2025

15.00 DO 20.00

STADION MIEJSKI W GRABOWIE NAD PROSNA

PROWADZACY: PIOTR ADAMCZYK
W PROGRAMIE:

- SLODKI STOL KGW CZAIKOW
« GRILL PAWEL tUCZAK
* NAPOJE KULAJ | HULAJ OSTRZESZOW

+ DRUZYNY PILKARSKIE Z CALEGO POWIATU
« TANIEC Z ANIOLAMI -
PRZEDSZKOLA POWIATU OSTRZESZOWSKIECO

« PRZEIAZD MOTOCYKLISTOW ULICAMI MIASTA + LODY POWIDLD
MA CZELE Z MOTORCYCLES OSTRZESZOW « WATA CUKROWA
« SERCE DLA LENKI NA PLYCIE BOISKA = POP CORN

= ZAMKI | ANIMACIE Z GOOD PARTY
« STREFA KIBICA

PELIKAN GRABOW

1945
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Caritas Diecezji

Zielonogorsko-Gorzowskiej

caritaszg.pl

caritas

DIECEZJI
ZIELONOGORSKO-
-GORZOWSKIEJ

Fundraiserki: Beata Neckar-Goraj, Dominika Iwan

Kampania: Rower dla BEZDOMNEGO

Cel: pozyskanie 5000 zt na zakup roweru elektrycznego
Wynik: 2500 zt (Srodki finansowe), wynegocjowany upust na zakup roweru

Opis organizacji

Caritas zna niemal kazdy. Nasza misja jest niesienie
pomocy charytatywnej i humanitarnej w poszanowaniu
godnosci kazdego cztowieka - niezaleznie od wyznania,
$wiatopogladu, narodowoéci, rasy czy przekonan. Cari-
tas Diecezji Zielonogo6rsko-Gorzowskiej od lat prowadzi
dzialania wspierajace osoby w kryzysie bezdomnosci.
Naszym celem nie jest wylacznie pomoc dorazna, ale

przede wszystkim wsparcie w wychodzeniu z kryzysu
i powrocie do normalnego zycia. To, co 30 lat temu
zaczynali$my od zasady ,umy¢, ubraé, nakarmic¢”, dzi$
ma znacznie pelniejszy wymiar.

Jedng z form dzialalnosci podejmowanych na
rzecz osob w kryzysie bezdomnosci jest prowadzenie
Schronisk - O$rodkéw Aktywizujacym dla Bez-
domnych Mezczyzn. Zapewniamy im calodobowe
schronienie, wsparcie w codziennym funkcjonowa-
niu i autorski trzyletni program wychodzenia z bez-
domnosci. Mieszkancy otrzymujg zywno$¢, srodki
czystosci i odziez, ale tez uczg si¢ samodzielno$ci:
przygotowuja positki, prowadza prace stolarskie
w kawiarence naprawczej, angazuja si¢ jako wolon-
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tariusze Caritas. Naszym celem jest, aby podopieczni
zdobywali do§wiadczenie zawodowe, podejmowali
prace i byli gotowi do samodzielnego Zycia poza
o$rodkiem. Mamy juz tego efekty. Wiekszo$¢ z na-
szych podopiecznych pracuje zawodowo, zarobkuje
i jest przygotowywane do rozpoczecia zycia poza
o$rodkiem, na swoj koszt.

Opis celu

W schronisku przebywa kazdorazowo okoto 40%
mezczyzn z rdznego rodzaju niepetnosprawnoscia-
mi. Z mys$la o nich postanowiliémy przeprowadzié
zbiérke na zakup roweru elektrycznego. Mozliwo$¢
korzystania z roweru to realna pomoc w zalatwie-
niu codziennych spraw. W pogodny dzien rowerem
tatwiej dojecha¢ do lekarza, do pracy czy po prostu
wybra¢ sie na wycieczke i zadba¢ o aktywny wypo-
czynek. To takze mozliwo$¢ rehabilitacji. W gronie
podopiecznych mamy pana Jurka - dawniej zapalo-
nego rowerzyste, przewodnika turystycznego i pilota
wycieczek - ktéry w wyniku probleméw zdrowotnych
i przebytej operacji musial porzuci¢ swoje pasje. Ro-




wer elektryczny pozwoli mu i innym mieszkancom
powrdci¢ do aktywnosci, dajac poczucie niezaleznosci
i rado$ci z ruchu.

Opis dzialan i ich wynik

Z mysla o naszych podopiecznych podjelismy
si¢ wyzwania: zebrania 5000 zt na zakup roweru
elektrycznego. Pierwszym krokiem byto zalozenie
zbiérki na portalu pomagam.pl. Aby nada¢ akeji
rozglos w Schronisku dla Bezdomnych Mezczyzn
zorganizowali$my konferencje prasowg na ktoéra
zaprosilismy lokalne i regionalne media. To wlasnie
podczas tego spotkania pan Jurek — mieszkaniec
schroniska, byly przewodnik turystyczny i zapalo-
ny rowerzysta — opowiedzial swoja historie. Mowit
o dawnych pasjach, o chorobie, ktéra zmienita jego
zycie i 0 marzeniu powrotu do aktywnosci dzieki
rowerowi elektrycznemu.

Konferencja byla poczatkiem promocji zbiorki.
Informacja pojawita si¢ w mediach, na stronie ca-
ritas.zg.pl i na fanpage’u Caritas. Zachecalismy do
wsparcia takze na prywatnych kontach w mediach
spolecznosciowych oraz za pomocg Messengera. W ra-
mach dziatan fundraisingowych odbylo sie réwniez
spotkanie z lokalnym przedsiebiorca, ktéry wspart
akcje kwota 1 000 zI. Dzigki zaangazowaniu wielu
0s6b udato si¢ zebra¢ 2 500 zt. Co wigcej, jeden ze
sklepow rowerowych zadeklarowat udzielenie rabatu
na zakup pojazdu, dzieki czemu rzeczowy cel zbiérki
zostal osiggniety, mimo nizszego wyniku finansowego.

Wszystkie wplaty wptywaly przez portal po-
magam.pl, a kazdemu darczyicy - niezaleznie od
wysokosci przekazanej kwoty - przesytaliémy indy-
widualne podziekowania. To dla nas wazny element
budowania relacji i szacunku wobec kazdego gestu
wsparcia.

Co sie zmienilo w naszej organizacji?

Caritas Diecezji Zielonogérsko-Gorzowskiej
otworzyla si¢ na mozliwo$¢ pozyskiwania srodkow
na cele misyjne przy uzyciu technik fundraisingu.
Podjeto rozmowy z kierownictwem celem uswia-
domienia kierunkéw naszych dzialan i postawienia
celéw na przysztosé.

Czego nas to nauczylo?

Zrozumieli$my znaczenie dziatan fundraisin-
gowych oraz ich wage w dywersyfikacji zrodet
przychodéw naszej Caritas. Prowadzona kampania
uswiadomila nam przede wszystkim, ze kluczem do
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sukcesu jest budowanie relacji - bezposredni kontakt
iindywidualne dotarcie do potencjalnego darczyncy.
Dowodem na to jest fakt, Ze naszym najwigkszym
donatorem okazal si¢ by¢ ten, z ktérym podjelismy
osobistg rozmowe.

Odkryli$my réwniez, jak wazna jest identyfika-
cja potencjalnego darczyncy z celem zbidrki. Sukces
w duzej mierze zalezy od tego, na ile utozsamia sie¢
on z ideg kampanii, zwlaszcza gdy zbiérka prowa-
dzona jest przez Internet - metodg crowdfundingu.

Kampania pokazata nam takze, jak istotny jest
wizerunek organizacji. Uczciwo$¢, transparentnos$¢
i rzetelnos$¢ stanowig mocne argumenty w roz-
mowach z lokalnymi przedsiebiorcami i buduja
zaufanie.

Ostatnia, ale nie mniej wazna lekcja dotyczy za-
angazowania calej organizacji. Sukces jest mozliwy
tylko wtedy, gdy kazdy czlonek zespotu identyfikuje
sie zkampanig i aktywnie wspiera jej zasieg, choc¢by
poprzez rozpowszechnianie informacji o zbidrce
i o samej dzialalnosci Caritas.

fundraising/nr specjalny
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Fundacja Pura Polska

fundacjapura.pl

Fundraiser: Michat WozZniak

Kampania: To nie marzenia, to walka o Zycie
Cel: pozyskanie srodkdw wspierajqcych dzieci z zespotem PURA - finansujqcych leczenie,

Podsumowanie darowizn
Fundacja Pura Polska

badania oraz wsparcie spoteczne
Wynik: 14 030,22 zt

Opis organizacji

Fundacja PURA Polska zostala zalozona z po-
trzeby serca przez rodzicéw dzieci dotknietych syn-
dromem PURA oraz wspierajacych ich specjalistow.
Nasza misjg jest niesienie wszechstronnej pomocy
dzieciom z tg rzadka chorobg genetyczng oraz ich
rodzinom. Syndrom PURA to schorzenie zwigzane
z mutacjg genu PURA, ktdre objawia si¢ opéZnieniem
rozwoju psychoruchowego i obnizonym napieciem
migsniowym.

Opis celu

Celem Kampanii bylo pozyskanie srodkéw wspie-
rajacych dzieci z zespotem PURA - finansujacych
leczenie, badania oraz wsparcie spoteczne.

Opis dzialan i ich wynik

W okresie od 19 maja do 3 czerwca 2025 roku
zostaly podjete nastepuje dziatania fundraisingowe:
« zbidrka na portalu Pomagam.pl. Nazwa: To nie
marzenia, to walka o zycie. Zebrano 11 214 zt
dzigki wsparciu 156 darczyncow;
« akcja solidarnosci z dzie¢mi z chorobami gene-
tycznymi Jeans for Genes realizowana w szkole So-
ward Academy w Czestochowie. Zebrano:2 700 zk;
 wspieranie poprzez zakupy online z FaniMani.
pl. Zebrano 116,22 z1. Leczna liczba wspierajacych

—® Fundacja
—— Pura
o—. Polska

Zainspiruj sig

Podpowiedziami
FaniMani, aby

zwiekszyd darowizny

od zakupdw online dia

Twojej arganizacji :)
Tygodniowe
podsumowanie darowizn
od zakupoéw online dla
Fundacja Pura Polska

116,22 zt 26,22 zt

tgcznie zebrane z w zesztym tygodniu
FaniMani
16 12
zarejestrowanych Nowych
wspierajacych Wspierajgcych

zarejestrowanych w
clagu ostatnich 7 dni

2
liczba
zainslalowanych
Przypominajek
rozszerzania FaniMani
do przegigdarak
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wyniosta 16 0s6b, w tym 12 nowych darczyncow.

Zainstalowane zostaty 2 przypominajki.

W wyniku podjetych dzialan udalo sie zabra¢
14 030,22 z}. Nie zostaly poniesione zadne koszty
finansowe, jedynie wolontariat cztonkéw Fundacji.

ROI: «~ (nieskonczone)
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-
Wspieraj Fundacje PURA ¥

przez zakupy online = fanimani.pl

“—' Fundacja
—— Pura
o— Polska

Fundacja Przystan w Naturze

przystanwnaturze.pl

Fundraiserka: Karolina Bijoch

FUNDACIA
PRZYSTAN
WNATURZE

Kampania: przySTAN dla szukajqcych wytchnienia
Cel: pozyskanie funduszy na organizacje koncertu integracyjnego w parku

im. Stanistawa Staszica w Kielcach

Czego nauczylo mnie szkolenie?

Udziat w szkoleniu Fundraising Ma Moc® byt dla
munie nie tylko zrédtem nowych narzedziiwiedzy, ale
przede wszystkim doswiadczeniem, ktére catkowicie
odmienito moje podejécie do roli jaka petnie w Fun-
dacji Przystan w Naturze, jak réwniez do samej idei
proszenia o pomoc. Dzieki wsparciu fantastycznych
wykladowcéw i mentora dostrzegtam, ze fundraising
to przede wszystkim proces oparty na zrozumieniu
potrzeb, komunikacji, budowaniu zaufania i wspél-
nych warto$ciach.

Dzigki kursowi zrozumiatam w jaki sposob wy-
korzysta¢ swoje umiejetnosci interpersonalne, misje
Fundacji oraz fakt, ze nasze placéwki znajduja si¢ tuz
przy lesie, by osiagna¢ konkretne efekty finansowe.

Zaraz po szkoleniu, petna energii i nowych pomystéw,
wdrozytam w zycie nastepujace dzialania:
« zainicjowalam stworzenie strony internetowej
z zaktadka Biznes wspiera lesne dzieci, prezentujaca
korzysci ptynace z wspdtpracy z Fundacja, a takze
rozpoczetam nawigzywanie kontaktéw z firmami
istowarzyszeniami biznesowymi, zachecajac je do
wspolpracy opartej na partnerstwie;
« wdrozytam oferte dla firm Las wola Was, ktdrej
ideg jest organizowanie przez Fundacje integra-
cyjnych spotkan firmowych w lesie - w ramach
sponsoringu;
« zalozylam grupe na Facebooku dla ludzi po-
szukujacych wytchnienia w Kielcach i zaczelam
organizowa¢ warsztaty Blizej Siebie skierowane
do réznych grup docelowych;

DLA SZUKAJACYCH

WYTCHNIENIA
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« zostaly wprowadzone nowe formy wspierania
Fundacji, np. poprzez robienie zakupdw z wyko-
rzystaniem z serwisu FaniMani.pl.

Szkolenie Fundraising Ma Moc® nauczylo mnie
$wiadomego planowania finansowania dzialalnosci
Fundacji oraz dalo mi pewno$¢ i odwage w prosze-
niu o wsparcie. Poczulam motywacje i energie do
podejmowania wigkszych wyzwan oraz otwartos¢
na partnerska wspotprace z darczynicami i sponso-
rami — nie z pozycji proszacego, lecz wspottworcy
warto$ciowego przedsiewziecia. Czerpiac ogromna
rado$¢ z budowania relacji - fundraising przestat
by¢ dla mnie tylko zdobywaniem $rodkéw, a stal sie
spotkaniem ludzi, ktérzy chcg dziataé razem i czynié
dobro. Z tego tez powodu, chcac przywrdci¢ sens
wspolnotowosci, postanowitam zrealizowac koncert
integracyjny w samym sercu Kielc, na ktory aktualnie
pozyskuje $rodki finansowe.

Opis celu trwajacej kampanii

Fundacja Przystan w Naturze, ktdrej misjg jest
propagowanie edukacji outdoorowej i budowanie
$wiadomosci ekologicznej, podjela si¢ organizacji
otwartego koncertu w sercu Kielc - w parku im. Stani-
stawa Staszica, na scenie Muszli Koncertowej. Gléwne
cele wydarzenia to: integracja lokalnej spolecznosci
poprzez muzyke i nature; $wietowanie urodzin Nie-
publicznego Le$nego Przedszkola Dziupla; edukacja

DACIA
YS

FUN
PR
NATU

Ksztaltujemy NATURAIne
wiezi poprzez edukacje
outdoorowa.

Fundacja Przystan w Naturze to przestrzed tworzenia | poglebiania relac]i z naturg,

samymi soba, dzietmi oraz innymi doroslymi.

fundraising/nr specjalny

(]
TA O FUNDACJ! + DZIREANIA ~ DLA BIZNESU FROJEKTY KONTAKT
RZ

ekologiczna i inspirowanie do dzialan pro$rodowi-
skowych oraz wzmocnienie roli Fundacji, jak réwniez
gléwnego sponsora, jako aktywnych i warto$ciowych
organizacji. Program wydarzenia zaklada wystepy
dwoch zespoléw muzyki tradycyjnej dla dzieci - Ptasz-
kowie Spiewali oraz Czereénie — ktdre zaprezentuja
bogactwo instrumentéw, rytméw i opowiesci. Koncert
bedzie nie tylko uczta muzyczna, ale takze przestrze-
nig spotkania, integracji i celebracji wspdlnotowosci.
Fundacja szacuje, ze w wydarzeniu wezmie udziat
okoto 500 uczestnikéw: mieszkancéow Kielc i okolic,
rodzin z dzie¢mi, sympatykéw Fundacji oraz oséb
zainteresowanych muzyka tradycyjng oraz tematyka
ekologiczng i edukacyjna.

Planowane wyniki

« Urzad Miasta Kielce — wsparcie rzeczowe w po-
staci udostepnienia Muszli Koncertowej oraz na-
gloénienia; patronat honorowy wydarzenia;

« sponsor gléwny - wsparcie finansowe w kwocie
10 000,00 zt;

« indywidualni darczyncy - darowizny bezpo-
$rednie: 1 200,00 zl.
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DOLACZ DO PSF

Jako cztonek zyskasz dostep do wyjatkowych zasobow wiedzy,
szkolen i sieci kontaktow, ktére pomogg Ci zdoby¢é nowe
umiejetnosci i rozwingc skrzydta w dziedzinie fundraisingu.

Wypetnij deklaracje cztonkowska:

fundraising.org.pl/zostan-czlonkiem




CFR17

ZAWODOWY KURS FUNDRAISERA

Zdobadz wiedze i umiejetnosci, dzieki ktorym
pozyskasz pienigdze na swoje projekty.

13 kwietnia - 9 pazdziernika 2026

100 godzin teorii i 200 godzin praktyki pod
okiem doswiadczonych mentorow.

Wszystkie informacje o kursie znajdziesz pod
adresem: cfr.fundraising.org.pl

O +48533104 099

—

Dzieki kursowi CFR17:

L]

opanujesz zasady zarzadzania organizacjg i jej
otoczeniem,

nabedziesz umiejetnosci w zakresie planowania
strategicznego i rozwijania relacji,

dowiesz sie, jak korzystac z narzedzi i metod
pozyskiwania funduszy,

nauczysz sie skutecznej komunikaciji

z darczyncami,

zrealizujesz pierwsza kampanie fundraisingowa,
otrzymasz certyfikat zawodowego fundraisera,
respektowany na catym swiecie.

© psf@fundraising.org.pl
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